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1.INTRODUCCION

El presente Manual recoge todos los soportes aprobados por la Resolucion de 25 de enero de 2018, de la Direccion
General de Tributos, por la que se aprueba el Manual de aplicacion de los beneficios fiscales previstos en el
apartado primero del articulo 27.3 de la Ley 49/2002, de 23 de diciembre, de régimen fiscal de las entidades
sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo, correspondientes a los gastos de propaganda y
publicidad de proyeccion plurianual, que sirvan para la promocion de los acontecimientos de excepcional interés
publico.

Los criterios establecidos en la Resolucion indicada anteriormente referidos a los soportes publicitarios de
embalajes varios, latas, botellas, botellines, envases alimentarios y bolsas contenedoras se han visto modificados
por la Resolucion de 9 de junio de 2022 de la Direccion General de Tributos.

Sien el desarrollo del programa de apoyo, surgiese cualquier otro soporte no incluido en este Manual, se sometera
a la valoracion del érgano administrativo su caracter publicitario, su cuantificacion y su consideracion de esencial
previa consulta tributaria o peticién de informe a la Direccion General de Tributos.

El presente MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA Y DE USO PARA EMPRESAS COLABORADORAS tiene por
objeto:

¥ Determinar los estandares de utilizacion de los logotipos y/o imagen del acontecimiento de excepcional
interés publico “Afo de investigacion Santiago Ramon y Cajal 2022".

" Establecer los criterios para la cuantificacion de los diferentes beneficios fiscales que prevé la normativa
actual con el fin de apoyar el adecuado desarrollo del acontecimiento.

" Establecer los soportes publicitarios para su divulgacion y la base de deduccion de estos, las modalidades de
gastos de publicidad de los medios de comunicacién colaboradores del acontecimiento, y la definicion de los
planes y programas de actuacion que se realicen en el marco del Programa.

= Definir el procedimiento de reconocimiento de los beneficios fiscales.

¥ Definirlosmodelosdedocumentacionaaportar porlasempresas colaboradorasy establecerlanormativa
aplicable a este procedimiento.



2.MANUAL DE
IDENTIDAD
CORPORATIVA

El Manual de Identidad Corporativa recoge los elementos constitutivos
de la Identidad Visual del Programa “Aiio Cajal”

Como elementos constitutivos establecemos las pautas de construccion, el uso de las tipografias y las aplicaciones
cromaticas de la marca.

La consolidacién de laimagen de “Afio Cajal” necesita de una atencion especial a las recomendaciones expuestas en
este Manual, como documento que nos garantiza una unidad de criterios en nuestra comunicacioén y difusion
publica.

El Manual de la Marca debe ser por tanto una herramienta “viva" y presente en todas las aplicaciones de la marca

corporativa, y de la convivencia con sus productos. Las directrices que contiene este documento no pretenden, de
ninguna manera, restringir la creatividad de la empresa, sino ser una guia que abra nuevas posibilidades creativas
de comunicar su propia esencia.
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Construccion

El logotipo del acontecimiento esta
compuesto por dos partes claramente
diferenciadas entre si: el simbolo y la
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Area de proteccion
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Tipografia

De uso en toda la comunicacién interna,
sefalética y comunicacion externa.

Se eligi6 esta tipografia por su claridad,
modernidad y buena legibilidad.

Para la imagen del logo utilizamos la
REQUESTA BOLD, ya que es una tipografia
muy elegante y creemos que la ideal para
un acontecimiento de estas
caracteristicas.
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Creacion de
logotipos
compuestos

Para la utilizacion de la marca junto con
otra marca de una instituciéon o empresa,
la marca de Afio Cajal debera siempre ser
usada en el lado derecho, manteniendo el
area de proteccion y procurando siempre

mantener un equilibrio de pesos entre las
dos marcas.
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del logotipo CAJAL

. . Estarnas hechos de eiencia
El logotipo no debe ser usado sin
simbolo.

No alterar la proporcién de tamanos
entre elementos.

ANO

CAJAL

Fararas rachon da cancls

Los elementos de marca no deben
cambiar de orden.

La marca no debe ser usada en colores

no establecidos en este manual.
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Criterios
generales sobre
el uso de marca

TAMANO

Para la correcta reproduccion del logotipo, resulta
imprescindible que se respete el tamafio minimo que
se especifica a continuacion en la descripcion de cada
soporte. En este manual de aplicacion de la marca se
han incluido las medidas mas habituales a titulo de

ejemplo.

Cuando los soportes poseen otras medidas, el tamafio
del logotipo se calculara a partir de un porcentaje a
definir, que debera contrastarse con el Acontecimiento
de excepcional interés publico “ANO DE
INVESTIGACION SANTIAGO RAMON Y CAJAL". Cabe
destacar que existe un tamafio minimo de
reproduccion especificado en el Manual de Identidad

Corporativa de la marca, de 15 mm.

SITUACION
El logotipo aparecerd, preferiblemente en la mitad
inferior derecha del soporte publicitario, cuando éste

sea “publicidad en medios”.

Cuando se trate de otros soportes publicitarios,
aparecera en un lugar destacado y lo mas
intimamente ligado que sea posible, a la marca del

colaborador.

En todo caso, debera garantizarse la perfecta

visualizacion y legibilidad del logotipo.

ORIENTACION
La orientacion de logotipo debera coincidir con el

sentido de la lectura del resto del texto.

CALIDAD DE IMPRESION

Se han disefiado variantes del logotipo que se
adaptan a diferentes sistemas de impresion y
soportes (en cuatricromia, color directo a una tinta

o pluma).



3. MANUAL DE USO
PARA EMPRESAS
COLABORADORAS

I. NORMATIVA APLICABLE

La Ley 49/2002, de 23 de diciembre, de régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales
al mecenazgo, define en el articulo 27.1 los programas de apoyo a acontecimientos de excepcional interés publico
como el conjunto de incentivos fiscales especificos aplicables a las actuaciones que se realicen para asegurar el
adecuado desarrollo de los acontecimientos que, en su caso, se determinen por Ley.

Por su parte, el articulo 27.3 de la citada Ley establece los beneficios fiscales maximos aplicables en relacion con los
gastos de propaganda y publicidad de proyeccion plurianual que, en cumplimiento de los planes y programas
establecidos por el 6rgano administrativo correspondiente, se realicen para la promocion de los acontecimientos de
excepcional interés publico.

As{ mismo, por Resolucion de 25 de enero de 2018, de la Direccion General de Tributos, se aprueba el "“Manual
de aplicacion de los beneficios fiscales previstos en el apartado primero del articulo 27.3 de la Ley 49/2002, de
23 de diciembre, de régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo,
correspondientes a los gastos de propaganda y publicidad de proyeccion plurianual, que sirvan para la promocion de
los acontecimientos de excepcional interés publico”.

Los criterios establecidos en la Resolucion indicada anteriormente referidos a los soportes publicitarios de embalajes
varios, latas, botellas, botellines, envases alimentarios y bolsas contenedoras se han visto modificados por la
Resolucion de 9 de junio de 2022 de la Direcciéon General de Tributos.

La disposicion adicional sexagésima novena de la Ley 22/2021, de 28 de diciembre, de Presupuestos Generales del
Estado para el afio 2022, sobre los beneficios fiscales aplicables al Programa «Afio de investigacion Santiago Ramon
y Cajal 2022», establece que:

" El Programa «Afio de investigacion Santiago Ramoén y Cajal 2022» tendra la consideracion de acontecimiento
de excepcional interés publico a los efectos de lo dispuesto en el articulo 27 de la Ley 49/2002, de 23 de
diciembre, de régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo.

¥ Laduracion de este Programa sera desde el 1 de junio de 2022 hasta el 31 de mayo de 2025.

% La certificacién de la adecuacion de los gastos realizados a los objetivos y planes del Programa se efectuara
de conformidad a lo dispuesto en la citada Ley 49/2002.



¥ Las actuaciones para realizar seran las que aseguren el adecuado desarrollo del acontecimiento. El
desarrollo y concrecion en planes y programas de actividades especificas se realizara por el érgano
competente de conformidad con lo dispuesto en la citada Ley 49/2002.

" Los beneficios fiscales de este Programa seran los maximos establecidos en el articulo 27.3 de la Ley 49/2002.

El Reglamento de régimen fiscal de entidades sin fines lucrativos, aprobado a través del Real Decreto 1270/2003 de
10 de octubre, segun la redaccion dada por la disposicion final segunda apartado uno del Real Decreto 1804/2008
de 3 de noviembre, con efectos para los periodos impositivos que se hayan iniciado a partir de 1 de enero de 2007,
establece en el articulo 8.1 las condiciones que deben reunir los gastos de propaganda y publicidad de proyeccion
plurianual para que, a efectos de la aplicacion de los incentivos fiscales a que se refiere el articulo 27.3 de la Ley,
pueda entenderse que se realizan en cumplimiento de los programas para la promocion del acontecimiento de
excepcional interés publico.

Estas condiciones son:

a) Contar con la certificacion del 6rgano administrativo que:
1°- Confirme que los gastos se han realizado en cumplimiento de los planes y programas de actividades para la
celebracion del acontecimiento.
2°- Califique, para los casos de gastos de propaganda y publicidad de proyeccién plurianual, el contenido del
soporte como esencial o no esencial a efectos del célculo de la base de la deduccién que en su caso proceda.

b) Que los gastos consistan en:

1°- La produccion y edicién de material grafico o audiovisual de promocion o informacion, consistente en folletos,
carteles, guias, videos, soportes audiovisuales u otros objetos, siempre que sean de distribucion gratuita y sirvan
de soporte publicitario del acontecimiento.

2°- La instalacion o montaje de pabellones especificos, en ferias nacionales e internacionales, en los que se
promocione turisticamente el acontecimiento.

3°- La realizacion de campafias de publicidad del acontecimiento, tanto de caracter nacional como internacional.
40- |_a cesion por los medios de comunicacion de espacios gratuitos para la insercion por el érgano
administrativo correspondiente de anuncios dedicados a la promocion del acontecimiento.



¢) Que los gastos sirvan directamente para la promocion del acontecimiento porque su contenido favorezca la
divulgacion de su celebracion.

En el Anexo 2 del presente manual se incorpora el modelo de solicitud del certificado ante el 6rgano
administrativo correspondiente. El Anexo 3 contiene el modelo de declaracién responsable, mientras que en el
Anexo 4 se recoge el modelo de relacién de facturas publicitarias vinculadas a la solicitud de certificacion para

los acontecimientos de excepcional interés publico, cuya utilizacion se considera imprescindible para facilitar las
comprobaciones.
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Il. CALCULO DE LA BASE DE LA DEDUCCION FISCAL

Para los gastos que rednen las condiciones establecidas en el articulo 8.1 del Reglamento, el célculo de la base de
la deduccion responde a una secuencia de tres etapas:

1.Determinar el contenido publicitario dentro de cada soporte utilizado por el colaborador, es decir, hacer una
calificacion previa que determinara que se distinga entre:

" Soportes cuya Unica finalidad es la publicidad del colaborador y del
acontecimiento.

® Soportes cuya finalidad principal es distinta a la publicitaria.

2. Cuantificar o valorar el contenido publicitario del soporte utilizado, lo que dara lugar al concepto de gasto publicitario,
es decir, valorar en términos econdmicos el contenido publicitario de cada uno de los tipos de soportes del apartado
anterior en funcion de:

" Silos soportes utilizados forman parte de los medios de produccién de los colaboradores.

" Silos soportes son contratados por el colaborador con un tercero.

3. Determinar la base de deduccion: la base de la deduccion puede ser el total del valor publicitario determinado
en la fase 2 anterior o solo el 25 por ciento en funcion del criterio de esencialidad. Mas adelante se describiran
los diferentes soportes, clasificados segun que su finalidad principal sea la publicidad del colaborador y la del
acontecimiento, o bien sea esta distinta a la publicitaria.

De la cuota integra del impuesto, por el que tribute el obligado tributario, se deducira el 15 % de la base de
deduccion calculada siguiendo la secuencia de los pasos descritos, y se tendran en cuenta para su aplicacion dos
condiciones:

" Elimporte de la deduccion asi calculada no puede exceder del 90 por100 de las donaciones que se hayan
efectuado al érgano administrativo correspondiente, entidades de titularidad publica o entidades a que se
refiere el articulo segundo de la Ley 49/2002 encargadas de la realizacién de programas y actividades
relacionadas con el acontecimiento.

" La aplicacion de esta deduccion es incompatible con la posibilidad de que el contribuyente aplique en la
cuota integra del impuesto que en cada caso proceda (Impuesto sobre Sociedades, Impuesto sobre la Renta
de las Personas Fisicas o Impuesto sobre la Renta de no Residentes), las deducciones por donaciones
previstas en los articulos 19, 20, 21y, en su caso, 22 de la ley 49/2002.



A continuacion, se desarrollan cada una de estas fases.
Il. 1. Reglas para determinar el contenido publicitario del soporte utilizado

Un colaborador puede utilizar diferentes soportes en la estrategia de comunicacion del acontecimiento. Algunos de
ellos serdn soportes publicitarios propiamente dichos. Otros tendran una finalidad principal distinta de la publicitaria,
pero sin que ello impida que se les reconozca cierto contenido publicitario.

El gasto en publicidad y propaganda de caracter plurianual puede ser identificado dentro de cualquier tipo de gasto
efectuado por el colaborador en su estrategia de difusion del acontecimiento, siempre que se pueda entender
incluido en alguno de los puntos mencionados en la letra a) del articulo 8.1 del Reglamento de régimen fiscal de
entidades sin fines lucrativos.

A los efectos de lo dispuesto en dicho articulo, debe entenderse por “realizacion de campafias de publicidad”, toda
forma organizada de comunicacion, realizada por una persona fisica o juridica publica o privada, en el ejercicio de
una actividad comercial, industrial, artesanal o profesional, con el fin de difundir, de forma directa o indirecta, el
acontecimiento de excepcional interés publico.

Asimismo debe sefialarse que la determinacion del contenido publicitario dirigido a la promocién del acontecimiento
en el gasto realizado, no depende de que el importe de dicho gasto pueda computarse como gasto adicional
expresamente realizado para disfrutar de los incentivos fiscales, sino de que se identifique el fin publicitario de dicho
gasto, lo cual se garantiza siempre que el mismo, por su naturaleza, tenga cabida en alguna de las actividades
enumeradas en el citado articulo 8.1 del Reglamento.

1.1. Soportes cuya unica finalidad es la publicidad
Estamos ante los soportes puramente publicitarios. En estos supuestos, puesto que todo es publicidad, el contenido
publicitario se extiende a la totalidad del soporte.

Los soportes a los que se aplica este criterio serfan a titulo de ejemplo: publicidad en medios (television, prensa
escrita, emisiones de radio), publicidad exterior (vallas, carteles, lonas, banderolas), publicaciones (folletos, catélogos,
encartes y mailings) y productos promocionales (boligrafos, camisetas, gorras).



1.2. Soportes que tienen otra finalidad ademas de la publicitaria (su finalidad o funcién principal es distinta a la
publicitaria)

Son los soportes que, si bien pueden incorporar publicidad, sin embargo, tienen fundamentalmente otra finalidad. En
estos supuestos, el contenido publicitario, que puede servir de base de la deduccion, queda limitado a la parte del
soporte utilizado con tal finalidad.

1.3. Supuestos en los que no se considera que exista contenido publicitario

No se considera que tengan el caracter de gasto de publicidad del acontecimiento a los efectos de aplicar la deduccion
fiscal aquellos que tengan una finalidad distinta a la publicitaria, como son los gastos de personal, amortizaciones o
gastos de mantenimiento.

Il. 2. Reglas para cuantificar el contenido del soporte utilizado

Una vez que, de acuerdo con el apartado anterior se ha identificado el contenido publicitario dentro de cada soporte
que el colaborador ha utilizado en la estrategia de difusion del acontecimiento, es necesario proceder a la valoracion
de este. Valorado el contenido publicitario, lo que resulte de dicha valoracion sera considerado gasto publicitario a
los efectos de la aplicacion del articulo 27 de la Ley 49/2002.

La valoracion del contenido publicitario se realizara de acuerdo con los siguientes criterios:

2.1. Cuando se trate de soportes cuya unica finalidad es la publicidad del colaborador y del acontecimiento, la
totalidad de los gastos en los que incurra el colaborador en el acontecimiento se considera gasto en publicidad.

2.2. Cuando se trate de soportes cuya finalidad principal es distinta a la publicitaria, si el logotipo del acontecimiento
(simbolo 'y, en su caso, leyenda) se inserta en soportes que forman parte de los medios de produccion de los
colaboradores, el contenido publicitario se valorara por el coste incurrido en incorporar la publicidad del
acontecimiento al mencionado soporte. En ningun caso debe formar parte de la base de la deduccion el coste
de produccion del soporte al que se incorpora el contenido publicitario.

2.3. Cuando se trate de soportes cuya finalidad principal es distinta a la publicitaria, si el logotipo del acontecimiento
(simboloy, en su caso, leyenda) se inserta en soportes contratados por el colaborador con un tercero, el
contenido publicitario se valorara por el coste de la contratacion con terceros que se corresponda
exclusivamente con el contenido publicitario del acontecimiento.



Excepcion a lo indicado en los apartados 2.2 y 2.3 anteriores: de conformidad con la Resolucion de 9 de junio de
2022 de la Direccion General de Tributos en los soportes publicitarios de embalajes varios, latas, botellas, botellines,
envases alimentarios, tetrabriks y bolsas contenedoras, la base de la deduccion es el coste total de esos soportes que
incorporen el logotipo del acontecimiento.

11.3. Reglas para determinar la base de la deduccién fiscal (publicidad esencial y publicidad no esencial)

Una vez determinado el gasto publicitario de cada soporte utilizado por el colaborador en su labor de difusion del
acontecimiento, es necesario determinar si el mismo contribuye de forma esencial o no a la difusién o divulgacion del
acontecimiento, lo cual influiré de manera decisiva en la cuantificacion de la base que finalmente resulte deducible,
de acuerdo con las normas anteriormente mencionadas.

Existen dos posibilidades o formas de presencia en el plan de comunicacién de una compafifa con dos
consideraciones fiscales distintas:

" Esencial:

Las condiciones que marcan la esencialidad del coste del contenido publicitario del soporte se rigen por
criterios de difusion y notoriedad. El presente manual especifica requisitos concretos para determinar la
esencialidad de cada uno de los mismos. En los supuestos en los que, de acuerdo con dichos requisitos,
se considere que el gasto publicitario contribuye de forma esencial a la difusion del
acontecimiento, el 100 % del mismo tendra la consideracion de base de la deduccion establecida
en las normas mas arriba mencionadas.

“ No Esencial:

Todos aquellos gastos publicitarios que no cumplan con las especificaciones técnicas para que sean
considerados como esenciales (tamafio minimo del logo, tiempo minimo exigido, tirada minima, etc.),
pasaran a ser soportes no esenciales de divulgacion, siempre y cuando el logotipo del acontecimiento (simbolo
y, en su caso, leyenda) cumpla con un tamafio y/o duracion que permita su correcta visibilidad y legibilidad. En
este caso, unicamente el 25 % de dicho gasto publicitario tendra la consideracion de base de la deduccion
establecida en las normas arriba mencionadas.




lll. SOPORTES

A continuacion, se describen los distintos soportes que se utilizan habitualmente para la difusién de los
acontecimientos, teniendo en cuenta que si en el desarrollo del Programa de apoyo, surgiese cualquier otro no
incluido en este manual, se sometera a la valoracion del 6rgano administrativo correspondiente su caracter
publicitario, su cuantificacion y su consideracion de esencial. (previa consulta tributaria o peticion de informe a la
Direccién General de Tributos).

Se han considerado dos grupos de soportes diferentes:
“  Soportes cuya Unica finalidad es la publicidad.
“  Soportes cuya finalidad principal es distinta de la publicitaria

Soportes cuya finalidad principal es distinta de la publicitaria, de conformidad con lo establecido en la
Resolucidn de 9 de junio de 2022 de la Direccion General de Tributos: embalajes varios, latas, botellas,
botellines, envases alimentarios, tetrabriks y bolsas contenedoras



lll.1. Soportes cuya unica finalidad es la publicidad del colaborador y del acontecimiento

Los soportes que se enumeran a continuacion se consideran puramente publicitarios por lo que la totalidad del
gasto en que incurra el colaborador en el acontecimiento se considera gasto en publicidad.

Estos soportes puramente publicitarios pueden ser propios o ajenos. A continuacion, se analizara cada uno de los
soportes y se determinara la base de deduccion tanto en el caso de que la publicidad se haga a través de medios
propios como a través de medios ajenos, siendo este segundo caso el mas habitual.

Si ademas se cumplen los requisitos que se exigen en cada caso, tendran caracter esencial y, por lo tanto, la base de
la deduccion sera del 100 % de dicho gasto en publicidad.

Sino se cumplen los requisitos, la publicidad se considerara no esencial, siempre y cuando el logotipo (simbolo y, en
su caso, leyenda) cumpla con un tamafio y/o duracién que permita su correcta visibilidad y legibilidad. En este ultimo
caso, la base de la deduccion vendra determinada unicamente por el 25 % del gasto en publicidad.
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Televisidn y cine

En los anuncios de television se aplicara una “mosca” de pantalla con reserva en positivo o en
negativo, dependiendo de la luminosidad del spot ocupando como minimo un 10 % de la base de
la pantalla.

Ademas, el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) debera figurar en pantalla
por un espacio de tiempo minimo equivalente al 50 % de la duracion del anuncio.

Los logotipos del medio audiovisual utilizado en ningun caso se sobrepondran al logotipo del
acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda).

La base de la deduccion estara constituida por el coste de contratacién con terceros o en su caso,
en el coste total del disefio, produccion y emision del anuncio.

En el caso de que los contenidos publicitarios sean elaborados por personas o entidades
vinculadas con el colaborador, se valoraran por su valor de mercado en los términos del articulo
18 dela Ley 27/2014, de 27 de noviembre, del Impuesto sobre Sociedades (en adelante Ley
27/2014).

En los supuestos del articulo 8.1.a) 4° del Reglamento, o en los supuestos de que entidades
sin animo de lucro a las que se refiere el articulo 2 de la Ley 49/2002, sean las que produzcan los
contenidos publicitarios, cediendo los colaboradores los espacios gratuitamente, la base de la
deduccion sera exclusivamente el coste de insercion en el que incurran los colaboradores,
entendiendo por tal todos los costes en los que incurran por la realizacion de la publicidad de los
contenidos.



PROGRAMA DE APOYO A LA CELEBRACION
DEL ACONTECIMIENTO DE EXCEPCIONAL
INTERES PUBLICO “ANO CAJAL".

P4agina completa y media pagina: el logotipo (simboloy, en su caso, leyenda) tendra un
ancho minimo de 35 mm para una pagina y de 30 mm minimo para media pagina, ocupando
en ambos supuestos como minimo un 10 % de la base del anuncio.

Roba paginas y faldéon: el ancho minimo del logotipo (simbolo y, en su caso, leyenda) en
los roba paginas serd de 25 mmy en faldones de 20 mm, ocupando como minimo un 10 %
de la base del anuncio.

La base de la deduccioén esta constituida por el coste de contratacion con terceros, o en su caso,
el coste total de disefio, produccion, y edicion del anuncio. En ningun caso se incluye el coste de
distribucion.

En el supuesto de que los contenidos publicitarios sean elaborados por personas o entidades
vinculadas con el colaborador, se valoraran por su valor de mercado en los términos del articulo
18 delalLey 27/2014.

En los supuestos del articulo 8.1.a) 4° del Reglamento, o en los supuestos de que entidades
sin animo de lucro a las que se refiere el articulo 2 de la Ley 49/2002, sean las que produzcan los
contenidos publicitarios, cediendo los colaboradores los espacios gratuitamente, la base de la
deduccion sera exclusivamente el coste de insercion en el que incurran los colaboradores,
entendiendo por tal todos los costes en los que incurran por la realizacion de la publicidad de los
contenidos.
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Radio y podcastde audio

La locucion “Empresa colaboradora con el Acontecimiento Afio Cajal” debe mantenerse inalterable
y deberd pronunciarse de manera que sea perfectamente comprensible.

Dicha locucion se dira al final de la cufia, en el mismo idioma que la propia cufia publicitaria.

La base de la deduccion estara constituida por el coste de contratacion con terceros o, en su
caso, el coste total de disefio, produccion y emision de la cufia publicitaria.

En el caso de que los contenidos publicitarios sean elaborados por personas o entidades
vinculadas con el colaborador, se valoraran por su valor de mercado en los términos del articulo
18 delalLey 27/2014.

En los supuestos del articulo 8.1.a). 4° del Reglamento, o en los supuestos de que entidades
sin animo de lucro a las que se refiere el articulo 2 de la Ley 49/2002, sean las que produzcan los
contenidos publicitarios, cediendo los colaboradores los espacios gratuitamente, la base de la
deduccion sera exclusivamente el coste de insercion en el que incurran los colaboradores,
entendiendo por tal todos los costes en los que incurran por la realizacion de la publicidad de los
contenidos.
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Folletos y catalogos

Deberan tenerse en cuenta las siguientes indicaciones:

La tirada minima de estos soportes debera ser de 200.000 ejemplares anuales tanto para folletos
como para catalogos.

En los folletos plegados, el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) aparecera
en el dngulo inferior derecho de la portada y de la contraportada, con un ancho minimo de 22 mm,
ocupando un minimo del 10 por ciento de la base del folleto.

En los folletos no plegados, el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda)
aparecera como minimo en una de las caras, con un ancho minimo de 22 mm, ocupando un
minimo del 10 % de la base del folleto.

En los catalogos, el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) ocupara al
menos el 10 % de la base del catalogo.

En todos los casos, la base de la deduccién estara constituida por el coste de contratacion con
terceros, 0 en su caso, por el coste de disefio, produccion, edicion y distribucion.
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Mailings, e-mailingsy encartes
La tirada minima de estos soportes publicitarios, considerados individualmente, debera ser de

200.000 ejemplares anuales para mailings y encartes, o destinatarios anuales en el caso de e-
mailings.

Para mailings y encartes, el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda)
tendra como minimo el mismo peso visual que la marca de la entidad colaboradora, partiendo
de un ancho minimo de 20 mm, ocupando un minimo del 10 % de la base del anuncio.

En los mailings el logotipo del acontecimiento (simboloy, en su caso, leyenda) debera
insertarse en todos sus elementos: sobre exterior, carta explicativa, folleto o revista (y en caso
de ser revista, se ha de incluir también contenidos del acontecimiento).

Para e-mailings, el logotipo del acontecimiento (simboloy, en su caso, leyenda) debera
insertarse en el e-mailing y tendra, como minimo, el mismo peso visual que la marca del
colaborador.

Por “peso visual” se considera “la superficie”, es decir, el resultado de multiplicar el ancho por el
alto.

La base de la deduccion estara constituida por el coste de contratacion con terceros, o en su
caso, por el coste de disefio, produccion, edicion y distribucion.
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Vallas, “MUPI/OPI” marquesinas, cabinas y video pantallas

El logotipo del acontecimiento (simboloy, en su caso, leyenda) debera situarse en el
margen inferior del anuncio, preferiblemente en el angulo derecho.

Vallas: el tamafio minimo del logotipo del acontecimiento sera de un 10 % del ancho de la
valla.

“MUPI (Mueble Urbano para Presentacion de Informacion) / OPI (Objeto Publicitario
lluminado)”, marquesinas y cabinas: el tamafio minimo serd de 140 mm.

En todos estos casos el logotipo del acontecimiento ocupara como minimo un 10 % de la
base del anuncio.

Video pantallas: el logotipo del acontecimiento (simboloy, en su caso, leyenda)
aparecera segun las condiciones establecidas para los spots de television.

La base de deduccion estara constituida por el coste de contratacion con terceros, o en su
caso, por el coste total de disefio, produccion, montaje y contratacion de los soportes.



PROGRAMA DE APOYO A LA CELEBRACION
DEL ACONTECIMIENTO DE EXCEPCIONAL
INTERES PUBLICO “ANO CAJAL".

Banderolas, carteleria, vinilos, escaparates y lonas

El logotipo del acontecimiento (simboloy, en su caso, leyenda) debera situarse en el
margen inferior del soporte, preferentemente en el angulo inferior derecho.

Entodos los casos el ancho del logotipo serd como minimo el 10 % de la base del soporte. En las
banderolas dobles, si Unicamente se colocara en una de las caras de la banderola, el ancho del
logotipo sera como minimo el 20 % de la base del soporte.

La base de deduccion estara constituida por el coste de contratacion con terceros, o en su
caso, por el coste total de disefio, produccion, montaje y contratacion de los soportes.
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g:

Stands en ferias y eventos deportivos

La presencia del logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) en el stand del
colaborador, serd igual o superior al 10 % de la totalidad de la extension de este.

Se entiende por extensién del stand la suma de las distintas superficies de este. En el caso de
que el stand solo sea de suelo (por ejemplo: exposicion de coches), el logotipo del acontecimiento
(simboloy, en su caso, leyenda) debera quedar siempre perfectamente visible, ya sea en el suelo
oenroll ups, por ejemplo.

La base de la deduccion estara constituida por el coste de alquiler del espacio, asi como de la
instalacion o montaje del stand.

No obstante, no formara parte de la base de la deduccion el coste de produccion de los elementos
estructurales del stand, como el mobiliario o hardware presentes en el mismo; en estos casos,
Unicamente formara parte de la base de la deduccion el coste de insercion del logotipo del
acontecimiento en dichos elementos estructurales.

Tampoco formara parte de la base de la deduccion el gasto del personal empleado en el stand.
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Puntos de informacion

" Poste de informacion:

el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) aparecera centrado y podra
ir precedido de la frase “aqui le informaremos sobre..”. El ancho del logotipo sera como
minimo del 50 % del ancho de la base.

® Caseta de informacion o mostradores:

el logotipo del acontecimiento (simboloy, en su caso, leyenda) ird siempre en la parte frontal
de dicha caseta y tendra un minimo del 12 % del ancho de la base.

Como la funcién esencial de estos elementos es la informacién de las actividades que forman parte
del acontecimiento, la marca de la institucion o colaborador aparecera a modo de complemento.

La base de la deduccion estara constituida por el coste total de contratacion del soporte.

En ningun caso se incluiran los costes de personal.
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Merchandising

— Cuando se incluya el logotipo del acontecimiento (simboloy, en su caso, leyenda) en los

/ \ distintos elementos promocionales, de entrega gratuita, de merchandising (camisetas, gorras,
polos, impermeables, cazadoras, bolsas de viaje, mochilas, maletines, boligrafos, vasos, tazas,

l: copas, llaveros, pendrives, etc.) deberdn tenerse en cuenta las siguientes reglas:

" Ellogotipo debera ser visible en todo momento por el publico, siguiendo el sentido de la lectura.

“ Partiendo de un ancho minimo de 30 mm, el logotipo del acontecimiento (simbolo 'y, en su

e o @® o o caso, leyenda) tendra, como minimo, el mismo peso visual que la marca del colaborador.

* ¢ 0 0 @ ® & o

0000000 ¢ - Por “peso visual” se con&de;r; la supgrﬂme , es decir, el resultado de multiplicar el ancho por el
200 . . . @0 o . alto, que ha de ser como minimo el mismo.

200 . . . 00 o = “ En el caso de maletas, mochilas y bolsas de viaje: el logotipo del acontecimiento (simboloy,
» 0000000 ¢ # - en su caso, leyenda) ha de ubicarse en una parte en la que pueda verse bien'y,
especificamente en el caso de bolsas de viaje deberd aparecer en ambas caras, teniendo
siempre en cuenta que el logotipo debe continuar visible a pesar de que la bolsa esté llena.

La base de la deduccion estara constituida por el coste de contratacién con terceros o en su caso,
por el coste de produccion y distribucion.
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Marketingdirecto

Productos publicitarios del colaborador en el acontecimiento con insercion del logotipo que se
entregan de forma gratuita. La tirada minima de este soporte publicitario debera ser de
150.000 ejemplares anuales.

El logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) tendra, como minimo, el mismo
peso visual que la marca del colaborador, partiendo de un minimo de 30 mm visible siguiendo
el sentido de la lectura.

Por “peso visual” se considera “la superficie”, es decir, el resultado de multiplicar el ancho por
el alto.

Todas las piezas que contengan el envio de marketing tendran que llevar el logotipo del
acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) Por ejemplo: Si el envio consta de tres piezas
(caja, regalo, folleto), cada una de ellas llevara el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su
caso, leyenda).

La base de la deduccion estara constituida por el coste de contratacion con terceros, o en su
caso, por el coste de produccion y distribucion.
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Productos promocionales fabricados exclusivamente
para la difusion del acontecimiento

Los articulos deberan haber sido confeccionados especificamente para el acontecimiento, como
por ejemplo:

® Ediciones limitadas del producto del colaborador en el que dicho producto se
asocie inequivocamente a la imagen del acontecimiento, de forma que sea indisociable de

la misma.

“ Recipiente conlaforma dellogotipo,mascotaocualquierotroelementocaracteristicodela
imagen institucional del acontecimiento.

La base de deduccion estara constituida por el coste de contratacion con terceros, o en su caso,
por el coste total de produccion y distribucion.
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Productos promocionales de distribucion empresarial

Cuando se incluya el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) en los
distintos elementos promocionales suministrados por el patrocinador a otras empresas
(mesas de terraza, sillas de plastico, sillas de madera, sombrillas, etc.), siempre y cuando se
comparta el espacio con la marca del colaborador que utilice esta herramienta en sumix de
comunicacion, deberan tenerse en cuenta las siguientes reglas:

Debera ser visible en todo momento por el publico y tener como minimo el mismo peso visual
que el logotipo del colaborador. Ambos logotipos deberan compartir el espacio.

Por “peso visual” se considera “la superficie’, es decir, el resultado de multiplicar el ancho por el
alto, que ha de ser como minimo el mismo.

La base de la deduccion estara constituida por el coste de contratacion con terceros, o en su
caso, por el coste de produccion y distribucion.
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Soportes publicitarios digitales, paginas web, dispositivos maviles,
aplicaciones para mdéviles y tabletas (apps), redes sociales

A) Contratacion a terceros de estos medios (banners, pop-ups, video banners, etc.) como soporte
publicitario de una campafia por la entidad colaboradora que incluya el logotipo (simbolo y, en
su caso, leyenda).

El logotipo (simbolo y, en su caso, leyenda) debera ser como minimo del mismo tamafio
(mismo peso visual) y mantenerse en pantalla el mismo tiempo que el logotipo del anunciante.

Por “peso visual” se considerara “la superficie”, es decir, el resultado de multiplicar el ancho por el
alto.

En todo momento el logotipo (simbolo y, en su caso, leyenda) serd perfectamente visible,
estara ala misma altura que el logo de la entidad y no quedara oculto por ventanas
emergentes.

En el caso de utilizar video "banners” (spots televisidn) el logotipo del acontecimiento (simbolo
Yy, en su caso, leyenda) deberd aparecer segun las condiciones establecidas para los spots de
television.

La base de deduccion estara constituida por el coste de disefio y produccion y/o de contratacion
con terceros del soporte.
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B) Si el medio utilizado para la realizacion de la campaiia publicitarias es propiedad de la entidad
colaboradora.

Web creada para la difusion del acontecimiento y microsite. El logotipo (simbolo y, en su
caso, leyenda) deberd aparecer en los mismos espacios y, como minimo, con igual peso
visual que el de la entidad colaboradora, en todo momento sera perfectamente visible,
estara a la misma altura que el logo de la entidad y no quedara oculto por ventanas
emergentes. Tendra contenidos especificos de difusion del acontecimiento y, si los
hubiere, un enlace que lleve a la pagina oficial del acontecimiento, en la URL:
www.cajalcienciaycultura.es. El contenido especifico minimo sera de una pagina.

Por “peso visual” se considera “la superficie”, es decir, el resultado de multiplicar el ancho
por el alto, que ha de ser como minimo el mismo.

En todo caso se tendran que respetar las especificaciones que cada web o red social
establezca para las campafias en sus soportes en cuanto a disefio, colores, tamafios, etc.
En estos casos se consensuara la manera éptima de aparicion.

La base de deduccidn serd el coste de disefio e insercion del logotipo (simbolo y, en su
caso, leyenda), o el valor del espacio publicitario si este estuviese comercializado por la
entidad o por el medio de comunicacion colaborador. En ningun caso se incluiran los
costes de mantenimiento de la pagina web.

Web del colaborador (ver pagina 49).



http://www.cajalcienciaycultura.es/

11l.2. Soportes cuya finalidad principal es distinta a la publicitaria

Los soportes que se enumeran a continuacion no se consideran puramente publicitarios. Tal y como se ha sefialado
en el apartado 2 “Reglas para cuantificar el contenido del soporte utilizado” (pagina 23), en estos casos procede
diferenciar los siguientes supuestos:

" Sjellogotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) se inserta en soportes no contratados por los
colaboradores, sino que forman parte de sus medios de produccion, el contenido publicitario se valorara por el
coste incurrido en incorporar la publicidad al mencionado soporte. En ninglin caso debe formar parte de la base
de la deduccion el coste de produccion del soporte al que se incorpora el contenido publicitario.

" Siellogotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) se inserta en soportes que, no siendo propiedad
del colaborador, ni formando parte de los medios de produccion utilizados, o productos propios de su actividad
economica, son contratados con terceros con la finalidad de publicitar los productos o servicios del
colaborador, cumpliendo para el mismo una funcion promocional o publicitaria, en la que asimismo se
promociona el acontecimiento, la base de deduccion sera el coste de contratacion con terceros que se
corresponda exclusivamente con el contenido publicitario del soporte.

Como excepcion a lo indicado anteriormente, de conformidad con la Resolucion de 9 de junio de 2022 de la
Direccion General de Tributos: en los soportes publicitarios de embalajes varios, latas, botellas, botellines, envases
alimentarios, fetrabriksy bolsas contenedoras, labase de la deduccion es el coste total de estos soportes cuando incorporen el
logotipo del acontecimiento.

Una vez determinado el gasto publicitario, la base de la deduccion sera el 100 % de dicho valor, si se cumple con
los requisitos de esencialidad que a continuacion se enumeran para cada soporte.

Si no se cumplen dichos requisitos, el gasto publicitario se considerara no esencial, siempre y cuando el logotipo del
acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) se ajuste a un tamario y/o duracion que permita su correcta
visibilidad y legibilidad. En este Ultimo caso, la base de la deduccion vendra determinada unicamente por el 25 % del
gasto en publicidad.
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Furgonetas, turismos, autobuses, camiones, gruas, vehiculos
articulados y otros vehiculos de carga y transporte

A) Contratacion con terceros de estos vehiculos como soporte publicitario de una campafia por el
colaborador en el acontecimiento que incluya el logotipo de este.

La base de la deduccion estara constituida por el coste de contratacion con terceros que se
corresponda exclusivamente con el contenido publicitario del acontecimiento del soporte.

B) Si el vehiculo en el que se realiza la campaiia publicitaria es propiedad del colaborador |a
base de la deduccion sera el coste incurrido en incorporar la publicidad al mencionado soporte,
en los términos establecidos en el punto 2.2 de este Manual (pagina 23).

En ambos casos, el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) debe ocupar, como
minimo, el
10 % de la base del espacio publicitario.



PROGRAMA DE APOYO A LA CELEBRACION
DEL ACONTECIMIENTO DE EXCEPCIONAL
INTERES PUBLICO “ANO CAJAL".

Gruas de construccion

A) Contratacion con terceros de estos medios como soporte publicitario de una campafia por el
colaborador en el acontecimiento que incluya el logotipo de este.

La base de la deduccion estara constituida por el coste de contratacion con terceros que se
corresponda exclusivamente con el contenido publicitario del acontecimiento del soporte.

B) Si la grua en la que se realiza la campana publicitaria es propiedad del colaborador en el
acontecimiento, la base de la deduccion sera el coste incurrido en incorporar la publicidad al
mencionado soporte, en los términos establecidos en el punto 2.2 de este Manual (pagina 23).

En ambos casos el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) en este soporte
debera reunir

los siguientes requisitos:

Ser visible en todo momento por el publico colocandose a la altura adecuada para que asi
sea. Ocupar el 100 % de la base de la lona manteniendo la proporcion del logotipo.

Estar presente, como minimo, en una lona colgante ubicada en cualquiera de las caras de
la columna que sustenta la grua.
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Globos aerostaticos y otros soportes similares

A) Contratacion a terceros de estos medios como soporte publicitario de una campafia por
colaborador que incluya el logotipo de este.

La base de la deduccion estara constituida por el coste de contratacién con terceros que se
corresponda exclusivamente con el contenido publicitario del acontecimiento del soporte.

B) Si el medio utilizado para la realizacion de la campaiia publicitaria es propiedad del
colaborador en el acontecimiento, la base de la deduccion sera el coste incurrido en incorporar
la publicidad al mencionado soporte, en los términos establecidos en el punto 2.2 de este
Manual (pagina 23).

En ambos casos el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) debe tener un
tamafio minimo del 30 % del diametro (o base) manteniendo las proporciones y ubicdndose de
manera centrada.
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Maquinas expendedoras, botelleros, vitrinas,
neveras y refrigeradoras

A) Contratacion con terceros de estos medios como soporte publicitario de una campafia
por campana por el colaborador en el acontecimiento que incluya el logotipo de este.

La base de la deduccion estara constituida por el coste de contratacion con terceros que se
corresponda exclusivamente con el contenido publicitario del acontecimiento del soporte.

L N N N B B N N N

]
L]
®
)
[
L
®
]
®

En ningun caso se incluiran los costes de contratacion de la propia maquina expendedora.

B) Si el medio utilizado para la realizacion de la campafa publicitaria es propiedad del
colaborador del acontecimiento, la base de la deduccion sera el coste incurrido en incorporar
la publicidad al mencionado soporte, en los términos establecidos en el punto 2.2 de este
Manual (pagina 23).

En ambos casos el logotipo debera tener un tamafio minimo de 150 mm de ancho en la parte
frontal, ocupando como minimo el 10 % de la base de la maquina.
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call Center

En el caso de que sean propios, la base de la deduccion vendra determinada por aquella parte del
sueldo del telefonista que retribuya el tiempo que el mismo utilice para dar publicidad del
acontecimiento, esto es, un cociente que vendra determinado por:

1. Coste del telefonista multiplicado por el tiempo de cada locucion multiplicado por el nimero de
llamadas diarias y todo ello dividido por el tiempo de trabajo.

2. El tiempo de locucién debe entenderse como el tiempo que destina el telefonista, en cada
llamada, a dar publicidad al acontecimiento.

3. En el supuesto de tratarse de una grabacion automatica en la que exclusivamente se emita
publicidad del acontecimiento, la base de la deduccion estara constituida por el coste total de
produccion.

4. En el caso de que sean contratados con terceros, la base de la deduccion estara constituida por
el coste de contratacion a terceros que se corresponda exclusivamente con el tiempo que
destina el telefonista en cada llamada a dar publicidad del acontecimiento.

5. Entodo caso, se ha de realizar una locucién por el servicio diciendo: “... empresa colaboradora
con el Acontecimiento Afio Cajal...” de manera perfectamente comprensible.
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Displaysy puntos lectores de venta (PLV)

A) Contratacién con terceros de estos medios como soporte publicitario de una campafia por el
colaborador en el acontecimiento que incluya el logotipo de este.

La base de la deduccion estara constituida por el coste de contratacion a terceros que se
corresponda exclusivamente con el contenido publicitario del acontecimiento del soporte.

B) Si el medio utilizado para la realizacion de la campaiia publicitaria es propiedad del
colaborador en el acontecimiento, la base de la deduccién sera el coste incurrido enincorporar
la publicidad al mencionado soporte, en los términos establecidos en el punto 2.2 de este
Manual (pagina 23).

En ambos casos el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) tendra como

minimo el mismo peso visual que la marca del anunciante, partiendo de un ancho minimo de 40
mm.

Por “peso visual” se considerara “la superficie”, es decir, el resultado de multiplicar el ancho por
el alto.
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Web del colaborador:

Ellogotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) aparecerd en lahomey en lugares
destacados en los apartados de la web relacionados con el acontecimiento.

El logotipo debera tener como minimo el mismo peso visual que el de la entidad colaboradora, en
todo momento sera perfectamente visible, estard a igual altura que el logo de la entidad y no
quedara oculto por ventanas emergentes.

Tendra contenidos especificos de difusion del acontecimientoy, si lo hubiere, un enlace que lleve a
la pagina oficial del mismo en la URL: www.cajalcienciaycultura.es. El contenido especifico
minimo sera de una pagina.

Por “peso visual” se considera “la superficie”, es decir, el resultado de multiplicar el ancho por el
alto, que ha de ser como minimo el mismo.

En todo caso se tendran que respetar las especificaciones que cada web o red social establezca
paralas campafias en sus soportes en cuanto a disefio, colores, tamafios, etc. En estos supuestos
se consensuara la manera optima de aparicion.

La base de la deduccion seré el coste de insercion del logotipo (simbolo y, en su caso, leyenda), o
el valor del espacio publicitario si este estuviese comercializado por la entidad o por el medio de
comunicacion colaborador. En ningun caso se incluiran los costes de mantenimiento de la pagina
web.



http://www.cajalcienciaycultura.es/

PROGRAMA DE APOYO A LA CELEBRACION
DEL ACONTECIMIENTO DE EXCEPCIONAL
INTERES PUBLICO “ANO CAJAL".

ANO
CAJAL

Equipaciones y uniformes deportivos
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° o ® & A) Contratacion con terceros de estos medios como soporte publicitario de una campafia por el
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El logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) tiene que aparecer en el uniforme o
equipacion con un peso visual no inferior a la del colaborador, salvo que una norma de obligado
cumplimiento lo prohiba expresamente.

Por “peso visual” se considerara “la superficie”, es decir, el resultado de multiplicar el ancho por
el alto.
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Cajeros automaticos

A) Contratacion con terceros de estos medios como soporte publicitario de una
campana por el colaborador en el acontecimiento que incluya el logotipo de este. La base
de deduccion estara constituida por el coste de contratacion con terceros que se corresponda
exclusivamente con el contenido publicitario del acontecimiento del soporte.

B) En el caso de que los anunciantes propietarios del cajero lo utilicen como soporte publicitario, la
base de la deduccion estara constituida por el coste incurrido en incorporar la publicidad al
mencionado soporte, en los términos establecidos en el punto 2.2 de este Manual (pagina 23).

En ambos casos el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) tendra, como
minimo, el mismo peso visual que la marca anunciante, partiendo de un minimo de 40 mm. Por
“peso visual” se considerara “la superficie”, es decir, el resultado de multiplicar el ancho por el alto.
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Soportes de divulgacién corporativa (documentos corporativos,
facturas y extractos bancarios de uso externo, etc.)

La tirada minima de estos soportes, considerados individualmente, debera ser de 200.000
ejemplares anuales.

El logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) ha de tener el ancho minimo
siguiente:

" Papel de carta (A4) 20 mm.
" Papel de carta (A5) 16 mm.
" Tarjeton, 20 mm.

" Carpeta cerrada, (Din A4), 20 mm, colocéndose el logotipo del acontecimiento (simboloy, en su
caso, leyenda) en la parte inferior derecha de la contraportada.

" Sobre mensajeria, 30 mm, colocandose el logotipo en la parte delantera.

“ Sobre americano, 20 mm.
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" Facturas y extractos bancarios de uso externo, 20 mm, ocupando un minimo del 10 % de la
base del soporte.

La base de la deduccion de los soportes de divulgacion corporativa estara constituida por el coste
incurrido en incorporar la publicidad al mencionado soporte, entendiendo por dicho coste, el coste

de impresion.

En ninguin caso se incluira el coste de distribucion.



11l.3. Soportes cuya finalidad principal es distinta a la publicitaria, segin Resolucion de 9 de junio de 2022 de la
Direccion General de Tributos: embalajes varios, latas, botellas, botellines, envases alimentarios, tetrabriks
y bolsas contenedoras

Los soportes que se indican a continuacion (embalajes varios, latas, botellas, botellines, envases alimentarios,
tetrabriks y bolsas contenedoras) pueden ser propios o contratarse con terceros, siendo la base de la deduccién el
coste total de estos soportes que incorporen el logotipo del acontecimiento, de conformidad con la Resolucion de 9
de junio de 2022 de la Direccion General de Tributos, por la que se interpretan criterios de Manual de aplicacion de
los beneficios fiscales aprobado por la Resolucion de 25 de enero de 2018.

Si se cumplen los requisitos que se indican a continuacion para cada uno de estos soportes publicitarios, la publicidad
tendra caracter de esencial, en caso contrario y siempre que el logotipo del acontecimiento sea completamente
visible y legible, tendra caracter de no esencial.



PROGRAMA DE APOYO A LA CELEBRACION
DEL ACONTECIMIENTO DE EXCEPCIONAL
INTERES PUBLICO “ANO CAJAL".

Embalajes varios
La base de la deduccion es el coste total de los embalajes que incorporen el logotipo del
acontecimiento

El logotipo del acontecimiento (simboloy, en su caso, leyenda) y la presencia de la marca del
colaborador

deberan reunir los siguientes requisitos:

Embalajes (como packaging de producto): el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su
caso, leyenda) se imprimira en la parte inferior de la cara donde aparezca la marca del
producto, siguiendo el sentido de la lectura, con un ancho minimo del logotipo de 20 mm.

Cajas: el logotipo del acontecimiento (simboloy, en su caso, leyenda se imprimird en la
parte inferior de, al menos, una de las dos caras frontales, siguiendo el sentido de la lectura,
con un ancho minimo del logotipo de 25 mm. Se evaluara cada pieza individualmente.

Bolsas (como packaging de producto): el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso,
leyenda) se imprimird en la parte inferior de, como minimo, el frontal de la bolsa, siguiendo el
sentido de la lectura.

- Bolsas pequefias (superficie menor o igual a 200 centimetros cuadrados): ancho minimo
del logotipo 20 mm.

- Bolsas grandes (superficie mayor a 200 centimetros cuadrados): ancho minimo del
logotipo 30 mm.
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Material de construccién (sacos, film y otros): La insercion del logotipo del acontecimiento

(simbolo 'y, en su caso, leyenda) en estos soportes deberd tener en cuenta las siguientes
indicaciones:

Sacos: ¢l logotipo del acontecimiento (simboloy, en su caso, leyenda) se imprimira en
cualquier area en, al menos, una de las dos caras frontales, siguiendo el sentido de la lectura,
con un tamafio minimo del 20 % del ancho de este.

Film y otros envoltorios: (como packaging de producto): el logotipo del acontecimiento

(simbolo 'y, en su caso, leyenda) se imprimira siguiendo el sentido de la lectura, debiendo estar
presente en cada unidad de comunicacion o plancha de impresién.

En todo caso, el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) deberd tener siempre
un tamario

minimo del 30 % respecto a las dimensiones de la marca del anunciante.

Palés: la insercion del logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) en este
soporte debera

tener en cuenta las siguientes indicaciones:

El logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) se imprimira de manera
centrada al menos en una de las tres vigas de soporte de cada una de las cuatro caras.

El logotipo del acontecimiento (simboloy, en su caso, leyenda) deberd tener un minimo
del 50 % de la seccion visible o superficie de exposicion.
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Latas, botellas y botellines

La base de la deduccion es el coste total de las latas, botellas y botellines que incorporen el
logotipo del acontecimiento

El logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) aparecera en el sentido de la
lectura y suancho sera como minimo de 20 mm y como minimo del 10 % del ancho del soporte.
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Envases alimentarios

La base de la deduccion es el coste total de los envases alimentarios y tetrabriks que incorporen
el logotipo del acontecimiento

El ancho del logotipo del acontecimiento sera como minimo el 10 % del ancho del soporte y debera
reunir los siguientes requisitos:

" Enlos tetrabriks, el logotipo aparecera en las dos caras y en el sentido de la lectura.

" Enlos tetrabriks grandes (capacidad mayor o igual a 1 litro) el ancho del logotipo serd como
minimo de 30 mm y en los pequefios (capacidad menor de 1 litro) como minimo de 20 mm.
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Bolsas contenedoras

La base de la deduccion es el coste total de las bolsas contenedoras que incorporen el logotipo
del acontecimiento.

El ancho del logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) debera ser como minimo
de 30 mmy ocupar, como minimo, un ancho del 10 % de la base de la bolsa.



IV.PROCEDIMIENTO PARA EL RECONOCIMIENTO DE LOS BENEFICIOS FISCALES
1. Introduccion

La Ley 22/2021, de 28 de diciembre, de Presupuestos Generales del Estado para el afio 2022, en su disposicion
adicional sexagésima novena, otorga al Programa “Afio de investigacion Santiago Ramon y Cajal 2022" la
consideracion de acontecimiento de excepcional interés publico, a los efectos de lo dispuesto en el articulo 27 de
la Ley 49/2002, de 23 de diciembre, de régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos
fiscales al mecenazgo.

Dentro del Titulo lll de la mencionada Ley, se incluye el articulo 27 que crea un marco juridico al que deberan
ajustarse los programas de apoyo a acontecimientos de excepcional interés publico que se determinen por ley,
fijando su contenido maximo, duracion y reglas basicas.

El presente manual, aprobado por el 6rgano administrativo encargado de la ejecucion del programa de apoyo a
la celebracion del acontecimiento de excepcional interés publico Programa “Afio de investigacion Santiago Ramon
y Cajal 2022", recoge las Instrucciones para la tramitacion y resolucion de los expedientes de reconocimiento de
los beneficios fiscales existentes, en cada una de las diferentes figuras impositivas que puedan ser aplicables a las
personas fisicas y juridicas, que colaboren en la realizacion de este acontecimiento y tiene como objeto
proporcionar la informacion necesaria para que las empresas colaboradoras del evento, puedan cumplir con el
procedimiento reglamentario a efectos de beneficiarse de dichos incentivos fiscales.




2.1.

Beneficios fiscales aplicables a las empresas donantes

Los beneficios fiscales que otorga la normativa vigente a los donantes del acontecimiento de excepcional
interés publico Programa “Afio de investigacion Santiago Ramoén y Cajal 2022, que cumplan los requisitos
previstos en el Real Decreto 1270/2003, de 10 de octubre, por el que se aprueba el Reglamento para la
aplicacion del régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales al mecenazgo (en
adelante Reglamento), son los establecidos en el articulo 27.3 la Ley 49/2002. En sintesis, dichos beneficios
fiscales son los siguientes:

Deducciones fiscales por gastos de publicidad y propaganda asociados al acontecimiento

Supone la deduccion de la cuota integra en el Impuesto sobre Sociedades, en el Impuesto sobre la Renta de las
Personas Fisicas, cuando los sujetos pasivos realicen actividades econdmicas en régimen de estimacion
directa o en el Impuesto sobre la Renta de no Residentes que operen en territorio espafiol mediante
establecimiento permanente, del 15 por 100 de los gastos que, en cumplimiento de los planes y programas de
actividades aprobados por el érgano administrativo encargado de la ejecucion del programa de apoyo a la
celebracion del acontecimiento de excepcional interés publico Programa “Afio de investigacion Santiago
Ramon y Cajal 2022", realicen en la propaganda y publicidad de proyeccion plurianual que sirvan directamente
para la promocion del acontecimiento.

Estos gastos de propaganda y publicidad deben cumplir los requisitos sefialados en el articulo 8 del
Reglamento para la aplicacion del régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales
al mecenazgo, que son los siguientes:

a) Que consistan en:

1. La produccion y edicion de material grafico o audiovisual de promocién o informacion, consistente en
folletos, carteles, guias, videos, soportes audiovisuales u otros objetos, siempre que sean de distribucion
gratuita y sirvan de soporte publicitario del acontecimiento.

2. Lainstalacion o montaje de pabellones especificos, en ferias nacionales e internacionales, en los que se
promocione turisticamente el acontecimiento.

3. La realizacion de campafias de publicidad del acontecimiento, tanto de cardcter nacional como
internacional.

4. La cesion por los medios de comunicacion de espacios gratuitos para la insercion por el 6rgano
administrativo correspondiente de anuncios dedicados a la promocion del acontecimiento.



b)Y que sirvan directamente para la promocién del acontecimiento porque su contenido favorezca la
divulgacién de la celebracion del Programa “Afio de investigacién Santiago Ramén y Cajal 2022".

La base de deduccion de estas actividades publicitarias sera el importe total del gasto realizado cuando
el contenido del soporte publicitario se refiera de modo esencial a la divulgacién del acontecimiento,
circunstancia que tendra que calificar el citado 6rgano administrativo encargado de la ejecucion del
programa de apoyo a la celebracion del acontecimiento de excepcional interés publico Programa “Afio de
investigacion Santiago Ramon y Cajal 2022".

En caso de considerarse publicidad no esencial, la base de deduccion sera el 25 % del gasto realizado.

El importe total de las deducciones por los gastos de propaganda y publicidad realizados no podra superar
el 90 % de las donaciones efectuadas a favor de la entidad beneficiaria, Fundacién Espafiola para la Ciencia y la
Tecnologia (FECYT), entidad sin fines lucrativos que previa aprobacion por el érgano administrativo, se
encargara de la realizacion de programas y actividades relacionadas con el acontecimiento. De aplicarse
esta deduccion, dichas donaciones no podran acogerse a cualquiera de los incentivos fiscales previstos en
Ley 49/2002.

Requisitos para el disfrute de las deducciones fiscales por gastos de publicidad y propaganda:
a) Tendran derecho a disfrutar de estos beneficios fiscales, todas aquellas personas fisicas o juridicas que:

a) Acrediten que el gasto con derecho a deduccion se ha realizado en cumplimiento de los planes y
programas establecidos por el 6rgano administrativo, mediante la oportuna certificacién expedida por
dicho 6rgano con arreglo a lo dispuesto en el articulo 10 y 12 del Reglamento.

En el caso de grupos fiscales, tanto los gastos de publicidad y propaganda como las donaciones a las
que se refiere el articulo 27.3 de la Ley 49/2002, podran realizarlos cualquier entidad del grupo o varias
entidades de dicho grupo. En los supuestos del articulo 74 de la Ley 27/2014, se aplicaran las reglas
establecidas en dicho precepto.

b) Obtengan el reconocimiento previo de la Administracion Tributaria del derecho a las correspondientes
deducciones o bonificaciones fiscales de acuerdo con lo previsto en el articulo 9 del Reglamento.




b) El procedimiento para la obtencién por parte de las empresas de la certificacion acreditativa, ante el
Organo Administrativo es el siguiente:

1. Solicitud ante el érgano administrativo correspondiente
Ala solicitud se adjuntara la documentacién relativa a las caracteristicas y finalidad del gasto realizado

Las solicitudes relativas a la expedicion, por el correspondiente érgano administrativo, de las certificaciones
previstas en la disposicion adicional sexagésima novena de la Ley 22/2021, de 28 de diciembre, de
Presupuestos Generales del Estado para el afio 2022 y en el Real Decreto 1270/2003, de 10 de octubre,
estaran dirigidas al:

ORGANO ADMINISTRATIVO ENCARGADO DE LA EJECUCION DEL PROGRAMA DE APOYO A LA
CELEBRACION DEL ACONTECIMIENTO DE EXCEPCIONAL INTERES PUBLICO Programa “Afio de
investigacion Santiago Ramén y Cajal 2022"

Ministerio de Ciencia e Innovacion
Paseo de |la Castellana 162
28046 MADRID

Las solicitudes pueden presentarse directamente en el Registro del érgano o por cualquiera de los medios
previstos en el articulo 16 de la Ley 39/2015, de 1 de octubre, del Procedimiento Administrativo Comun de
las Administraciones Publicas.

La sede electronica del Ministerio de Ciencia e Innovacion estd accesible en la direccién electronica

https://ciencia.sede.gob.es/

Deberd utilizarse el modelo de solicitud contenido en el Anexo 2 de este Manual.

Conforme a lo establecido en el articulo 10.7 del RD 1270/2003, el plazo para la presentacion de las solicitudes de
expedicion de certificaciones al Organo Administrativo encargado de la ejecucion del programa de apoyo a la
celebracion del acontecimiento de excepcional interés publico Programa “Afio de investigacion Santiago
Ramony Cajal 2022", terminara 15 dias después de la finalizacion del acontecimiento. Independientemente
del plazo citado anteriormente, para cada ejercicio econémico las entidades colaboradoras deberan
presentar su solicitud de expedicion de certificacion al érgano administrativo, por los gastos de publicidad y
propaganda realizados.



https://ciencia.sede.gob.es/

Tratandose de gastos de publicidad y propaganda, cuando en la solicitud presentada ante el érgano
administrativo no se hubiera efectuado mencién expresa de la calificacion que se solicita, se entendera que
el contenido del soporte publicitario no se refiere de modo esencial.

El modelo de solicitud figura en el Anexo 2 de este Manual junto con la documentacion que debera adjuntarse, asf
como el modelo de declaracién responsable, que figura como Anexo 3 de este Manual. En cualquier caso, el
6rgano administrativo podra solicitar la documentacion adicional que estime necesaria.

2. Documentacion que deben adjuntar las empresas a la solicitud

De conformidad con lo dispuesto en el articulo 10 del Reglamento, a las solicitudes debera adjuntarse la
documentacion relativa a las caracteristicas y finalidad del gasto realizado. La documentacion para
adjuntar por las empresas es la indicada en los siguientes anexos:

- Anexo 2: modelo de solicitud de la certificacion.
- Anexo 3: modelo de declaracion responsable.
- Anexo 4: modelo de relacion de facturas.

A la vista de la documentacion presentada, el 6rgano administrativo podra requerir, en su caso, al
interesado para que subsane o acompafie los documentos preceptivos, resultando de aplicacion en este
caso lo dispuesto por la Ley 39/2015, de 1 de octubre, del Procedimiento Administrativo Comun de las
Administraciones Publicas.

Si alguna solicitud carece manifiestamente de fundamento, se archivara la misma, notificandole el archivo al
interesado.

3. Certificaciones del 6rgano administrativo: contenido

El articulo 10, apartado 2 del Reglamento, establece que, en las certificaciones que emita el 6rgano
administrativo correspondiente se hara constar, al menos, lo siguiente:

a) Nombre y apellidos, o denominacién social, y nimero de identificacion fiscal del solicitante.

b) Domicilio fiscal.



c) Descripcion de la actividad o gasto e importe total del mismo.

d) Confirmacién de que la actividad o gasto se han realizado en cumplimiento de los planes y programas
de actividades aprobados por el rgano administrativo encargado de la ejecucion del programa de
apoyo a la celebracion del acontecimiento de excepcional interés publico Programa “Afio de
investigacion Santiago Ramon y Cajal 2022”".

e) Enel caso de gastos de propaganda y publicidad, calificacion de esencial o no del contenido del soporte
a efectos del célculo de la base de deduccion.

f)Mencion del precepto legal en el que se establecen los incentivos fiscales para los gastos a que se
refiere la certificacion.

4. Plazo de notificacion del 6rgano administrativo de la resolucion a las empresas y efectos del silencio
administrativo

De acuerdo con lo dispuesto en el apartado 3 del articulo 10 del Reglamento, el 6rgano administrativo
dispone de dos meses, desde la fecha en que la solicitud haya tenido entrada en su Registro, para notificar
al interesado la resolucion emitida.

La certificacion sera emitida por el érgano administrativo correspondiente, siendo necesario el voto
favorable del representante del Ministerio de Hacienda y Funcion Publica.

El computo de dicho plazo se suspendera cuando se requiera al interesado que complete la documentacion
presentada, por el tiempo que medie entre la notificacion del requerimiento y la presentacion de la
documentacion requerida.

Transcurrido el plazo de dos meses sin que se hubiera recibido requerimiento o notificacion administrativa
sobre la solicitud, se entenderd cumplido el requisito de la certificacién, pudiendo el interesado solicitar a
la Administracion tributaria el reconocimiento del beneficio fiscal, aportando copia sellada de la solicitud.

En este supuesto, y tratandose de gastos de publicidad y propaganda, cuando en la solicitud presentada
ante el 6rgano administrativo, no se hubiera efectuado mencién expresa de la calificacion que se solicita,
se entenderd que el contenido del soporte publicitario no se refiere de modo esencial a la celebracion del
acontecimiento respectivo.




La certificacion, o la resolucion que la deniegue, agotara la via administrativa, y contra la misma podra
interponerse recurso contencioso-administrativo, sin perjuicio del recurso potestativo de reposicion, de
acuerdo con lo dispuesto en los articulos 123y 124 de la Ley 39/2015, de 1 de octubre, del Procedimiento
Administrativo Comun de las Administraciones Publicas.

2. 2. Deducciones fiscales por mecenazgo prioritario

Supone la aplicacion del régimen de mecenazgo prioritario a los programas y actividades relacionados con el
Programa “Afio de investigacion Santiago Ramon y Cajal 2022".

El régimen de mecenazgo prioritario previsto en el articulo 27.3 apartado Segundo, segundo parrafo, de la Ley
49/2002, se aplicara a los programas y actividades relacionados con este acontecimiento, siempre que sea
aprobado por el Organo Administrativo encargado de su ejecucion y se realicen por FECYT.

Los contribuyentes del Impuesto sobre la Renta de las Personas Fisicas, del Impuesto sobre Sociedades (IS) y
del Impuesto sobre la Renta de los no Residentes que operen en territorio espafiol mediante establecimiento
permanente, tendran derecho a las deducciones previstas, respectivamente, en los articulos 19, 20,y 21 de la
Ley 49/2002, incrementadas en cinco puntos porcentuales, por las donaciones y las aportaciones que
realicen a favor de FECYT.

En el caso de personas juridicas, actualmente la deduccion por donaciones en la cuota del IS es del 35 %.
Cuando estas donaciones realizadas sean fidelizadas, tendran derecho a una deduccién en el tercer afio del
40 %.

La fidelizacion significa que, si en los dos periodos impositivos inmediatos anteriores se hubieran
realizado donativos, donaciones o aportaciones con derecho a deduccion, en favor de FECYT, por
importe igual o superior, en cada uno de ellos, al del periodo impositivo anterior, el porcentaje de deduccion
aplicable a la base de la deduccién en favor de la empresa donante sera el 40 por ciento. Este porcentaje,
ademas, se veria incrementado en cinco puntos porcentuales en el supuesto del régimen de mecenazgo
prioritario previsto en el articulo 27.3 apartado Segundo, segundo parrafo, de la Ley 49/2002.




Teniendo en cuenta lo anterior, el régimen de mecenazgo prioritario en personas juridicas implica que éstas
pueden deducirse por las donaciones realizadas a FECYT, un minimo del 40 % y un maximo del 45 % en la
cuota del IS.

La base de la deduccion no podra exceder del 10 % de la base imponible del periodo impositivo. Las cantidades
gue excedan de este limite y por lo tanto no han podido deducirse, podran aplicarse en los periodos impositivos
gue concluyan en los diez afios inmediatos y sucesivos.

El Organo Administrativo encargado de la ejecucion del programa de apoyo a la celebracion del acontecimiento de
excepcional interés publico Programa “Afio de investigacion Santiago Ramon y Cajal 2022”, remitira al
Departamento de Gestion Tributaria de la AEAT, en los meses de enero, abril, julio y octubre, copia de las
certificaciones emitidas en el trimestre anterior, para su ulterior remision a los correspondientes érganos de
gestion, segun establece el articulo 11 del Reglamento.

Si el citado 6rgano no hubiera emitido la certificacion solicitada, debera remitir copia de la solicitud presentada
por el interesado.

2.3. Remision por el 6rgano administrativo de las certificaciones expedidas a la Agencia Estatal de Administracion

Tributaria

El érgano administrativo correspondiente remitira al Departamento de Gestion Tributaria de la Agencia
Estatal de Administracion Tributaria, en los meses de enero, abril, julio y octubre, copia de las certificaciones
emitidas en el trimestre anterior, para su ulterior remision a los correspondientes érganos de gestion, segun
establece el articulo 11 del Reglamento.

Si el citado 6rgano no hubiera emitido la certificacion solicitada, debera remitir copia de la solicitud presentada
por el interesado.




3. Procedimiento para la aplicacion de los incentivos fiscales al mecenazgo por FECYT como
entidad beneficiaria de las donaciones
Este procedimiento se establece de conformidad con los articulos 24 y 27.3 de la Ley 49/2002 y los articulos 6y
12 del Reglamento.

1. Expedicidn, por la entidad beneficiaria, de Certificacion de los donativos, donaciones y aportaciones
recibidas.

Paratener derecho a las correspondientes deducciones fiscales, se debe acreditar la efectividad de estas
mediante certificacion expedida por FECYT, en funcion de las actividades a desarrollar, que debera contener la
siguiente informacion segun lo estipulado en el articulo 6.1 del Reglamento:

a) Elnumero de identificacion fiscal y los datos de identificacion personal del donante y de la entidad donataria.

b) Mencion expresa de que FECYT, como entidad donataria, destinataria de las donaciones que se realicen para
la ejecucion del Programa de apoyo al acontecimiento de excepcional interés publico, se encuentra incluida
entre las entidades beneficiarias de mecenazgo de acuerdo con lo establecido en art. 16 de la Ley 49/2002.

c) Fecha e importe del donativo cuando éste sea dinerario.

d) Documento publico u otro documento auténtico que acredite la entrega del bien donado cuando no se trate
de donativos en dinero.

e) Destino que la entidad donataria dard al objeto donado en el cumplimiento de su finalidad especifica.

f) Mencion expresa del caracter irrevocable de la donacion, sin perjuicio de las normas imperativas civiles que
regulan la revocacion de donaciones.

2. Remision a la AEAT, por la entidad beneficiaria (FECYT), de una declaracion informativa sobre las
certificaciones expedidas de los donativos, donaciones y aportaciones deducibles

2.1FECYT, como entidad beneficiaria, estara obligada a remitir a la Administracion tributaria una declaracién
informativa sobre las certificaciones emitidas de los donativos, donaciones y aportaciones deducibles
percibidas durante cada afio natural.




La declaracion informativa (modelo 182) recogerd, ademas de los datos e identificacion de la entidad, la
siguiente informacion referida a los donantes:

a) Nombre y apellidos, razén o denominacion social.

b) Numero de identificacion fiscal.

¢) Importe del donativo o aportacion. En caso de que estos sean en especia valoracién de lo donado o
aportado.

d) Referencia a si el donativo se percibe para la realizacién del acontecimiento.

e) Informacion sobre las revocaciones de donativos y aportaciones que, en su caso, se hayan producido en
el afio natural.

f) Indicacion de si el donativo o aportacion da derecho a la aplicacion de alguna de las deducciones
aprobadas por las Comunidades Auténomas.

2.2 El plazo de presentacion a la Administracion tributaria de esta declaracion informativa se realizara en el

mes de enero de cada afio, en relacién con los donativos, donaciones o aportaciones percibidos durante el
afio inmediato anterior.

3.Remision de documentacién, por parte de la entidad beneficiaria (FECYT), al 6rgano administrativo
encargado de la ejecucion del programa y obtencion de la correspondiente certificacion.

a) FECYT remitira al érgano administrativo de la ejecucion del programa de apoyo a la celebracion del
acontecimiento de excepcional interés publico Programa “Afio Cajal’, la relacion de las actividades

financiadas con cargo a las aportaciones, asi como copia de las certificaciones expedidas, dentro de los dos
meses siguientes a la finalizacion de cada ejercicio.

b) El 6rgano administrativo, expedird la correspondiente certificacion a las entidades donantes, con copia a
FECYT, segun lo dispuesto en el articulo 10 del Reglamento, en la que se certifique que la actividad realizada
se enmarca en los planes y programas aprobados por dicho érgano.






ANEXO 1. MODELO DE SOLICITUD DE INCLUSION DEL PROYECTO EN EL
PROGRAMA DE DESARROLLO DEL ACONTECIMIENTO

MODELO DE SOLICITUD EN RELACION CON EL PROGRAMA DE APOYO A LA CELEBRACION DEL
ACONTECIMIENTO DE EXCEPCIONAL INTERES PUBLICO “ANO DE INVESTIGACION SANTIAGO RAMON Y CAJAL
2022", DE INCLUSION DE PROYECTO EN LOS PILARES Y PROGRAMAS DE ACTIVIDADES DEL ACONTECIMIENTO.

D./DRAA. vttt ens v snenne ey, COM DN
en su condicion de representante legal de 1a ENTIDAD ..o et s s s s
CONCIF oo Y OMUCHIAAA BN ot sy
inscrita en el RegQIStrO de ..o ,CONElNUMETO ..o
YTECNA o

EXPONE

Que la disposicion adicional sexagésima novena de la Ley 22/2021, de 28 de diciembre, de Presupuestos Generales

del Estado para el afio 2022, reconoce la consideraciéon como acontecimiento de excepcional interés publico la
celebracion del “Afio de investigacion Santiago Ramon y Cajal 2022", a los efectos de lo dispuesto en el articulo
27 de la Ley 49/2002, de 23 de diciembre, de régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de los

incentivos fiscales al mecenazgo.

Que el 6rgano colegiado encargado del desarrollo y concrecion de los objetivos, pilares y programas de las
actividades especificas aplicables a dicha celebracién ha sido creado por la Orden PCM/742/2022, de 31 de

julio.

Y por ello, SOLICITO

Se someta a consideracion del 6rgano administrativoy se incluya dentro de los pilares y programas de
actividades del acontecimiento de excepcional interés publico “Afio de investigacion Santiago Ramon y Cajal
2022", la propuesta de proyecto presentada por la entidad que represento, asumiendo el compromiso de
cumplir con todas las obligaciones que se deriven de su inclusion, de conformidad con lo establecido en el
Titulo Il de la Ley 49/2002 citada y su Reglamento aprobado por Real Decreto 1270/2003, de 10 de octubre.
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Y para que conste a los efectos oportunos, firmo electrénicamente el presente documento.

NORMAS DE PRESENTACION

1. Cumplimentar el documento .DOCX (MS Word).

2. Convertir a un documento digital .PDF (Adobe Acrobat).
3. Firmar digitalmente el documento resultante.
4

Anexar a la solicitud del procedimiento en la sede electrénica del Ministerio de Ciencia e Innovacion

(ciencia.sede.gob.es).

RESPONSABLE DEL TRATAMIENTO:

Ministerio de Ciencia e Innovacion
Divisién de Atencion al Ciudadano, Transparencia y Publicaciones
P.° de la Castellana, 162. 28046 Madrid

DELEGADO DE PROTECCION DE
DATOS:

dpd@ciencia.gob.es

FINALIDAD DEL TRATAMIENTO:

Tramitacion y resolucion de los expedientes de reconocimiento de los beneficios fiscales existentes aplicables a
las personas fisicas y juridicas que colaboren en la realizacion de un programa de apoyo a la celebracién de un
Acontecimiento de Excepcional Interés Publico declarado por Ley de Presupuestos Generales del Estado e
impulsado por el departamento.

BASE JURIDICA:

Articulo 6.1.c) del RGPD: el tratamiento es necesario para el cumplimiento de una obligacion legal aplicable al
responsable del tratamiento.

DERECHOS RECONOCIDOS:

Puede ejercitar sus derechos de acceso, rectificacion, supresion y portabilidad de sus datos, y de limitacién u
oposicion a su tratamiento, a través del procedimiento de ejercicio derechos datos personales disponible en la
sede electrénica del Ministerio (https://ciencia.sede.gob.es/).

Si considera que no se han tratado sus datos personales de acuerdo con la normativa, puede dirigirse al
Delegado de Proteccion de Datos o bien presentar una reclamacion ante la Agencia Espafiola de Proteccion de
Datos (www.aepd.es).

INFORMACION ADICIONAL:

Puede consultar informacién adicional en el apartado “Politica de privacidad’, en la pagina web del Ministerio de
Ciencia e Innovacién (www.ciencia.gob.es).

Anexo 1
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DATOS GENERALES
TITULO DEL PROYECTO:
LUGAR DE DESARROLLO:
FECHAS DE REALIZACION:

1) BREVE RESUMEN DEL PROYECTO Y SU RELACION CON “ANO DE INVESTIGACION SANTIAGO RAMON Y
CAJAL 2022"

2) DESCRIPCION DETALLADA DE LAS ACTIVIDADES

3) OBJETIVOS E INDICADORES DE REALIZACION DE LA ACTIVIDAD

3.1. Objetivos 3.2. Indicadores de evaluacion
(medidas o herramientas cuantificables cuyos valores permitan medir la
idoneidad y consecucion de cada uno de los objetivos del proyecto)

1. 1.
2 2
3 3

4) CALENDARIO DE ACTUACIONES
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5) PRESUPUESTO

6.1. Gastos detallados Importe (excluido el IVA)

Total, gastos detallados

6.2. Resumen de los gastos detallados anteriores Importe (excluido el IVA)

Gastos generales y beneficio industrial (**)

Total, resumen de los gastos del apartado 6.1.

6.3. Ingresos detallados Importe (excluido el IVA)

Aportacion Fundacion Espafiola para la Ciencia y la Tecnologia

(***)

Subvenciones

Patrocinadores

Becas

Fondos propios

Otros

Total, prevision ingresos
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6) RELACION DE DOCUMENTACION ADICIONAL

(*) Este presupuesto es vinculante en todas sus partidas y subpartidas por lo que cualquier variacion en las mismas a partir del 5 % al alzao a la

baja debe comunicarse por correo electronico a la direccion cajalcienciaycultura@ciencia.gob.es, previamente a su ejecucion, para su valoracion y

autorizacion por el érgano administrativo gestor. Este presupuesto debe ir sin IVA.

(**) Los "gastos generales y el beneficio industrial” deben figurar como una partida independiente dentro del presupuesto, sin que esta pueda

superar en ningun caso el 10 % del total de gastos presupuestados.

Dentro de esta partida estan incluidos todos los costes indirectos necesarios para la ejecucion el proyecto, tales como gastos de

administracion, direcciony servicios generales, asi como gastos de estructura y beneficio industrial.
Esta partida no tiene cabida en aquellos proyectos cuyo promotor sea una entidad sin animo de lucro.

El presupuesto previsto de “gastos generales y beneficio industrial” se ajustard al gasto final realmente ejecutado (excluido el IVA), minordndose

proporcionalmente en el caso de ejecucion parcial del proyecto.

(***) En el caso de que la aportacion de FECYT no cubra el total del presupuesto de gastos, esta aportacion ird destinada a sufragar gastos directos
ocasionados por la actividad, es decir, costes relacionados con la ejecucion de la actuacion. Solo en el caso de que la aportacion de FECYT

exceda el coste de los gastos directos, esta podrd destinarse a gastos generales y beneficio industrial.
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ANEXO 2. MODELO DE SOLICITUD DE CERTIFICACION ACREDITATIVA DE LA
ADECUACION DE LOS GASTOS REALIZADOS A LOS OBJETIVOS Y PILARES

MODELO DE SOLICITUD ANTE EL ORGANO ADMINISTATIVO ENCARGADO DE LA EJECUCION DEL PROGRAMA
DE APOYO A LA CELEBRACION DEL ACONTECIMIENTO DE EXCEPCIONAL INTERES PUBLICO “ANO DE
INVESTIGACION SANTIAGO RAMON Y CAJAL 2022", DE CERTIFICACION ACREDITATIVA DE LA ADECUACION
DE LOS GASTOS REALIZADOS A LOS OBJETIVOS Y PILARES DE DICHO ACONTECIMIENTO.

D./DRI8. ettt , CON DN o ,
en representacion de 18 ENTIAATA. .. ...ttt
CON CIF oo , CON AOMICITIO FISCAl €N ..o
....................................................................................................................................... ,en la actualidad desarrollando o habiendo

desarrollado las actividades que se determinan en el cuadro adjunto.
SOLICITO

Al érgano administrativo encargado de la ejecucion del programa de apoyo a la celebracion del acontecimiento
de excepcional interés publico “Afio de investigacion Santiago Ramaén y Cajal 2022" la expedicion de
certificacion, en la que conste que la actividad llevada a cabo, consistente en gastos de publicidad esencial por
importede ........cccccccccccvvvvcceeveeeeee......€Uros y publicidad no esencial porimportede ... €UTOS,
se ha realizado en cumplimiento de los pilares y programas aprobados por el érgano administrativo, de tal manera
que le puedan ser de aplicacion los beneficios fiscales previstos en la disposicion adicional sexagésima novena de la
Ley 22/2021, de 28 de diciembre, de Presupuestos Generales del Estado para el afio 2022, sobre beneficios
fiscales aplicables al Programa de apoyo a la celebracion del acontecimiento de excepcional interés publico
“Afo Cajal”y en la Ley 49/2002, de 23 de diciembre, de régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de

los incentivos fiscales al mecenazgo.

Declaro que el gjercicio econémico de la entidad abarca del 1 de enero al 31 de diciembre del mismo afio (en

caso contrario, indicar otro).

Declaro que la prorrata de IVA aplicable a la entidad en el afio ............. ha sido del ... %, lo que
significa que el IVA no deducible y que ha supuesto un mayor coste para la entidad ha sido del..................... %.

(Eliminar este parrafo en caso de que no sea de aplicacion).
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Y para que conste a los efectos oportunos, firmo electrénicamente el presente documento.

NORMAS DE PRESENTACION

1. Cumplimentar el documento .DOCX (MS Word).

2. Convertir a un documento digital .PDF (Adobe Acrobat).

3. Firmar digitalmente el documento resultante.

4. Anexar a la solicitud del procedimiento en la sede electronica del Ministerio de Ciencia e Innovacion

(ciencia.sede.gob.es).

RESPONSABLE DEL TRATAMIENTO:

Ministerio de Ciencia e Innovacion
Divisién de Atencion al Ciudadano, Transparencia y Publicaciones
P.° de la Castellana, 162. 28046 Madrid

DELEGADO DE PROTECCION DE
DATOS:

dpd@ciencia.gob.es

FINALIDAD DEL TRATAMIENTO:

Tramitacion y resolucion de los expedientes de reconocimiento de los beneficios fiscales existentes aplicables a
las personas fisicas y juridicas que colaboren en la realizacion de un programa de apoyo a la celebracién de un
Acontecimiento de Excepcional Interés Publico declarado por Ley de Presupuestos Generales del Estado e
impulsado por el departamento.

BASE JURIDICA:

Articulo 6.1.c) del RGPD: el tratamiento es necesario para el cumplimiento de una obligacion legal aplicable al
responsable del tratamiento.

DERECHOS RECONOCIDOS:

Puede ejercitar sus derechos de acceso, rectificacion, supresion y portabilidad de sus datos, y de limitacién u
oposicion a su tratamiento, a través del procedimiento de ejercicio derechos datos personales disponible en la
sede electronica del Ministerio (https://ciencia.sede.gob.es/).

Si considera que no se han tratado sus datos personales de acuerdo con la normativa, puede dirigirse al
Delegado de Proteccion de Datos o bien presentar una reclamacion ante la Agencia Espafiola de Proteccion de
Datos (www.aepd.es).

INFORMACION ADICIONAL:

Puede consultar informacién adicional en el apartado “Politica de privacidad’, en la pagina web del Ministerio de
Ciencia e Innovacién (www.ciencia.gob.es).

Anexo 2
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DOCUMENTACION QUE SE APORTA EN ESTA SOLICITUD

(marcar lo que corresponda)

[ Escritura de constitucién.
] Estatutos.

O Inscripcion de la entidad en el Registro Mercantil o registro oficial correspondiente Codigo de identificacion
fiscal.

L] DNI del representante o apoderado.
L1 poder del representante de la entidad con acreditacion de su inscripcion en el Registro correspondiente.

(Se aconseja que todos los documentos, sean firmados por el mismo representante; en el caso de firmar

varios representantes se debe acreditar la correspondiente representacién de cada uno).

] Archivos digitales que permitan la visualizacion de la totalidad de las campafas publicitarias para las que
se solicita certificacion.

L] Anexo 3: Declaracién responsable. Memoria descriptiva de las caracteristicas y finalidad del gasto
realizado, su importe, caracter esencial o no del mismo y su relacion directa con la celebracion del

acontecimiento de excepcional interés publico “Afio de investigacion Santiago Ramoén y Cajal 2022 Cajal’.

L] Anexo 4: Relacién de facturas. Acreditacion del gasto en publicidad realizado mediante relacion de las

facturas satisfechas. Se incluird en dichos modelos el coste exacto que corresponda a cada soporte.

[[] otra documentacién que se ha considerado necesaria para la justificacion del beneficio fiscal aplicable.
DS 2= | =T oo

L] De los documentos anteriores no se aportan los que se indican a continuacion, ya que obran en poder

del Organo Administrativo y mantienen SU VIGENCIA: ..............cccccoovooooooeoe oo
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NORMAS DE PRESENTACION DE LA DOCUMENTACION A CERTIFICAR

1.

Anexo 2

Los tres Anexos (modelo de solicitud, modelo de declaracién responsable y modelo de relacién de
facturas) deben presentarse firmados digitalmente (no escaneados) por el representante de la

entidad a través de la sede electronica del Ministerio de Ciencia e Innovacion (ciencia.sede.gob.es).

Los comprobantes de publicidad para que se pueda visualizar la totalidad de las campafas
publicitarias a certificar deben enviarse, en caso de que su peso exceda el limite admitido por la
correspondiente sede electronica, a través del repositorio online de almacenamiento de archivos
gue elija el solicitante, debiendo este aportar el enlace a este repositorio. La informacion debera

situarse en carpetas desglosadas de la siguiente forma:
a. Carpeta principal: Tipo de publicidad (esencial y no esencial)
b. Subcarpetas: Soportes publicitarios (TV, prensa, radio, etc.)
c. Dentro de las subcarpetas anteriores: cada una de las campanas.

La denominacion de cada campafa debe coincidir con la denominacion que se haya declarado en
los anexos (Anexo 3: Modelo de declaracion responsable y Anexo 4: Modelo de relacion de
facturas), de tal forma que sea suficientemente clara para poder identificarlas y cruzarlas con el

resto de la documentacion.
Tiene que enviarse como minimo un anuncio por cada campana y tipo de soporte publicitario.

En el caso de soportes publicitarios digitales como paginas web, dispositivos moviles, aplicaciones
para moviles y tabletas, redes sociales, etc., se tiene que adjuntar, por cada campafia publicitaria, en
fichero informatico, una captura de pantalla del video de la pagina web donde se inserta el anuncio en
forma de pastilla gréfica estatica o dindmica (dependiendo de si el anuncio tiene o no movimiento)

en el que quede reflejado el anuncio completo. Este fichero sera preferiblemente en formato MP4.

En el caso de soportes publicitarios como furgonetas, turismos, autobuses, camiones, gruas,
vehiculos articulados y otros vehiculos de carga y transporte se han de adjuntar archivos
informaticos o fotografias conteniendo las imagenes en las que se pueda visualizar perfectamente

como queda insertado el logotipo del acontecimiento en ese soporte publicitario.

El modelo de relacién de facturas, si éstas superan las 20 filas, se ha de enviar también en formato

de hoja de célculo (MS Excel).
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ANEXO 3. MODELO DE DECLARACION RESPONSABLE

DD A, e e et ,con DN oo ,

en representacion A 18 ENTIAATA. .. ...t ot s e

direccion de correo eleCtrONICO .......ooveeeeeeeeeeeeeeeeee e

formula la siguiente

DECLARACION RESPONSABLE

UNO. Que el desglose de los gastos de publicidad y propaganda realizados para el Programa “Afio de
investigacion Santiago Ramon y Cajal 2022" durante el periodo que abarca entre el... de .....de 202.. y el..de...de

202.., es el siguiente (indicar solamente los soportes utilizados):

EJERCICIO 202... (incluye IVA soportado no
deducible)

Soportes Publicidad esencial Publicidad no esencial

Televisiony cine

Prensay revistas
Radio

Folletos

Encartes, «mailings» y «e-mailings»

Vallas, «<mupis/opis», marquesinas y video
pantallas.

Total, importe

En todas las campafias que se indican a continuacion se utilizé el logotipo del acontecimiento de excepcional
interés publico Programa “Afio Cajal” en los anuncios de la entidad durante el periodo comprendido entre el ...
de.......de202..yel.de. ... de 202.....

Los gastos realizados se enmarcan dentro de los pilares y programas del programa establecido por el érgano
administrativo del acontecimiento de excepcional interés publico Programa “Afio de investigacion Santiago
Ramon y Cajal 2022"

DOS. Las campafias de Television o Cine (no incluir en este apartado datos por cesién por los medios de
comunicacion de «espacios gratuitos para la insercion por parte de la entidad receptora de las aportaciones de
anuncios dedicados a la promocion del acontecimiento» incluidos en el apartado treinta) se realizaron con el

siguiente detalle:
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A) Publicidad esencial:

En los anuncios se ha aplicado una «<mosca» de pantalla con reserva en positivo 0 en negativo,
dependiendo de la luminosidad del spot, ocupando un minimo del 10 por ciento de la base de la

pantalla.

Ellogotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) ha figurado en pantalla por un espacio de
tiempo minimo equivalente al 50 por ciento de la duracion del anuncio y en ningun caso los logotipos

delas cadenas de TV o cine (ni ningtin otro logotipo) se han superpuesto al logotipo del acontecimiento.

Campanfas en las que se emitieron los spots:

CAMPANAS

Las cadenas de TV en las que se emitieron los anteriores spots son:

NACIONALES AUTONOMICAS TEMATICAS

Los cines en los que se emitieron los anteriores spots son:

CINES

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como

esenciales, asciende a .......cccovvvecvecenn,

B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos
de publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento (simbolo 'y,
en su caso, leyenda) tiene un tamafio que permite su correcta visibilidad y legibilidad, y son las

siguientes:

Campanfas en las que se emitieron los spots:

CAMPANAS

Anexo 3

Las cadenas de TV en las que se emitieron los anteriores spots son:
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NACIONALES AUTONOMICAS TEMATICAS

= Loscines en los que se emitieron los anteriores spots son:

CINES

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como

esenciales, asciende a .......cocovvvecvecenn.

TRES. Las campafias de Prensay Revistas (no incluir en este apartado datos por cesién por los medios de
comunicacion de «espacios gratuitos para la insercion por parte de la entidad receptora de las aportaciones de
anuncios dedicados a la promocioén del acontecimiento» incluidos en el apartado treinta) se realizaron con el

siguiente detalle:
A) Publicidad esencial:

El logotipo del acontecimiento (simbolo vy, en su caso, leyenda) tuvo un ancho minimo de 35 mmen los
anuncios de una pagina, 30 mm minimo en los de media pagina, 25 mm minimo en los roba paginas y 20 mm

minimo en los faldones, ocupando en todos los casos como minimo un 10 por ciento de la base del anuncio.

= Campafas:

CAMPANAS

= Soportes:

MEDIO DE COMUNICACION SOPORTE/FORMATO (pagina completa, media pagina, roba péginas o faldén)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como

esenciales, asciende a ..o,
B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de
publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso,

leyenda) tiene un tamafio que permite su correcta visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

= Campafas:
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CAMPANAS

= Soportes:

MEDIO DE COMUNICACION SOPORTE/FORMATO (pégina completa, media pégina, roba paginas o faldén)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como no

esenciales, asciende a ..o

CUATRO. Las campafias de Radio y «Podcast» de Audio (no incluir en este apartado datos por cesion por los
medios de comunicacion de «espacios gratuitos para la insercion por parte de la entidad receptora de las
aportaciones de anuncios dedicados a la promocién del acontecimiento» incluidos en el apartado treinta) se

realizaron con el siguiente detalle:
A) Publicidad esencial:

La entidad utilizé la locucion «.. Empresa colaboradora con el Acontecimiento Afio Cajal” al final de sus cufias

publicitarias en radio, en el mismo idioma que el de la propia cufia y de manera perfectamente comprensible.

= Campanfas:

CAMPANAS

= Las cadenas de radio en las que se emitieron las cufias publicitarias son:

MEDIO DE COMUNICACION

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como

esenciales, asciende @ ...,
CINCO. Las campanas de Folletos y Catalogos se realizaron con el siguiente detalle:
A) Publicidad esencial:

= La tirada minima de estos soportes publicitarios ha sido de 200.000 ejemplares anuales tanto para

folletos como para catélogos (tachar lo que no proceda).

= Enlos folletos plegados el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) aparece en el
angulo inferior derecho de la portada y de la contraportada, con un ancho minimo de 22 mm,

ocupando un minimo del 10 por ciento de la base del folleto.
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= En los folletos no plegados el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) ha

aparecido como minimo en una de las caras, con un ancho minimo de 22 mm, ocupando un minimo

del 10 por ciento de la base del folleto.

= Enlos catdlogos el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) ha ocupado al menos el 10

por ciento de la base del catalogo.

= Campanas:

INDICAR FOLLETO O CATALOGO

CAMPANA

TIRADA ANUAL

Elimporte de los gastos de publicidad abonados por este concepto, en folletos, excluido el IVA, considerados

como esenciales, asciende @ ..o

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, en catalogos, excluido el IVA,

considerados como esenciales, asciende a

B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de publicidad

puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda)

tiene un tamano que permite su correcta visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

= Campafas:

INDICAR FOLLETO O CATALOGO

CAMPANA

TIRADA ANUAL

Elimporte de los gastos de publicidad abonados por este concepto, en folletos, excluido el IVA, considerados

como no esenciales, asciende @ .......ccocoeeeceeeee,

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, en catalogos, excluido el VA,

considerados como no esenciales, asciende a

SEIS. Las campanfias de encartes, «<mailings» y «e-mailings» se realizaron con el siguiente detalle:

A) Publicidad esencial:

= Latirada minima de estos soportes publicitarios, considerados individualmente, ha sido de 200.000

ejemplares anuales para «mailings» y encartes, o destinatarios anuales en el caso de «e-mailings».

= Enelcaso deencartes y «<mailings» el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) tuvo

como minimo el mismo peso visual que la marca de la entidad colaboradora, partiendo de un ancho
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minimo de 20 mm, ocupando un minimo del 10 por ciento de la base del anuncio.

= Enlos «mailings» el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) se ha insertado en
todos los elementos: sobre exterior, carta explicativa, folleto o revista (y en caso de revista se ha incluido

contenidos del acontecimiento).

= Para «e-mailings» el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) ha tenido el mismo
peso visual que la marca del colaborador.

= Por «peso visual» se considera «la superficie», es decir, el resultado de multiplicar el ancho por el alto.

= Campanfas:

CAMPANA TIRADA ANUAL TIPO DE SOPORTE (Encarte, <mailing» o «e-mailing»)

Elimporte de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como

esenciales, asciende a .........ooovovoeeiceceeeiee
B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de publicidad
puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda)

tiene un tamafo que permite su correcta visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

= Campanfas:

CAMPANA TIRADA ANUAL TIPO DE SOPORTE (Encarte, <mailing» o «e-mailing»)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como no

esenciales, asciende a ... siguiente detalle:
SIETE. Las campafas en vallas, MUPI, OPI, marquesinas, cabinas y video pantallas:
A) Publicidad esencial:
= Ellogotipo del acontecimiento se ha situado en el margen inferior del anuncio.

= Enlas vallas el ancho minimo del logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) es de un

10 por ciento del ancho de esta.

= Enlos MUPI, OPI, marquesinas y cabinas el ancho minimo es de 140 mm. En todos los casos el logotipo
del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) ha ocupado un minimo del 10 por ciento de la base

del anuncio.
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= Enlas video pantallas, el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) ha aparecido

segun las condiciones establecidas para los spots de television.

= Campafas:

CAMPANA TIPO DE SOPORTE (Valla, MUPI, OPI, marquesina, cabina, video pantalla)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como

esenciales, asciende @ ...,
B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en la que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de publicidad
puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento tiene un tamafo que permite su

correcta visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

= Campanfas:

CAMPANA TIRADA ANUAL | TIPO DE SOPORTE (Encarte, <mailing» o «e-mailing»)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como no

esenciales, asciende @ ......ocooevoveicviceeceeeeee,

OCHO. Las campafias en banderolas, carteleria, vinilos, escaparates y lonas se realizaron con el siguiente

detalle:

A) Publicidad esencial:

= El logotipo del acontecimiento (simboloy, en su caso, leyenda) se ha situado en el margen inferior

del anuncio, preferentemente en el angulo inferior derecho.
= Entodos los casos el ancho del logotipo ha sido como minimo, el 10 por ciento de la base del soporte.

= Enlas banderolas dobles en las que el logotipo del acontecimiento se ha colocado en una de las caras

de la banderola, el ancho del logotipo sera como minimo, el 20 por ciento de la base del soporte.

= Campanfas:

CAMPANA TIPO DE SOPORTE (Banderola, cartel, escaparate y lona)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como
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esenciales, asciende @ ..o
B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de publicidad
puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda)

tiene un tamafio que permite su correcta visibilidad y legibilidad y son las siguientes:

= Campahfas:

CAMPANA TIPO DE SOPORTE (Banderola, cartel, escaparate y lona)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como no

esenciales, asciende @ .....coocoocovvcericerri,
NUEVE. Las campafas en stands en ferias y en eventos deportivos se realizaron con el siguiente detalle:
A) Publicidad esencial:

= Lapresencia del logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) en el stand ha sido igual o

superior al 10 por ciento de la totalidad de la extensién de este.

= Seentiende por extension del stand la suma de las distintas superficies de este. En el caso de que el
stand solo sea de suelo (p.e].: exposicién de coches), el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su
caso, leyenda) debera quedar siempre perfectamente visible, ya sea en el suelo o en «roll ups», por

ejemplo.

= Campanas:

CAMPARNA FERIA O EVENTO DEPORTIVO

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como

esenciales, asciende @ ......c..co.ooevvoeeeeeee.
B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de publicidad
puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda)

tiene un tamafio que permite su correcta visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

= Campahfas:

CAMPARNA FERIA O EVENTO DEPORTIVO
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El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como no

esenciales, ascienNde @.......ocovooovvovoveececeeeen.

DIEZ. Las campafias en Puntos de Informacion se realizaron con el siguiente detalle:
A) Publicidad esencial:

= La presencia de la marca de la entidad colaboradora ha aparecido a modo de complemento de

la informacion de las actividades que forman parte del acontecimiento.

= Enlos postes de informacién el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) ha

aparecido centrado y con un ancho minimo del 50 por ciento del ancho de la base.

= Enlas casetas de informacion o mostradores el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso,
leyenda) se ha situado en la parte frontal de las mismas, con un minimo del 12 por ciento del ancho de

la base.

= Campanfas:

CAMPANA SOPORTE (Poste de informacion, caseta de informacion)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como

esenciales, asciende @ ...,
B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de publicidad
puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda)

tiene un tamano que permite su correcta visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

= Campanfas:

CAMPANA SOPORTE (Poste de informacion, caseta de informacion)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como no

esenciales, asCieNde @ ......coooooeveeeeeeeeeeee

ONCE. Las campafias en «merchandising» se realizaron con el siguiente detalle:
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A) Publicidad esencial:

= Ellogotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) es visible en todo momento por el

publico, siguiendo el sentido de la lectura.

=  Partiendo de un ancho minimo de 30 mm, el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso,
leyenda) ha tenido como minimo el mismo peso visual que el logotipo de la entidad colaboradora. Por

«peso visual» se considera «la superficie», es decir, el resultado de multiplicar el ancho por el alto.

= Paramaletas, mochilas y bolsas de viaje: el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda)
ha ido ubicado en una parte en la que puede verse bien y en el caso de bolsas de viaje ha aparecido en

ambas caras.

= Campanfas:

CAMPANA SOPORTE (Gorras, camisetas, llaveros, etc.)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como

esenciales, asciende @ ..o,
B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos
de publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento (simboloy, en su

caso, leyenda) tiene un tamafio que permite su correcta visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

= Campanfas:

CAMPANA SOPORTE (Gorras, camisetas, llaveros, etc.)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como no

esenciales, asciende @ ..o,
DOCE. Las campafias en Marketing Directo se realizaron con el siguiente detalle:
A) Publicidad esencial:

= |atirada minima del soporte fue de 150.000 ejemplares anuales. El logotipo del acontecimiento
(simbolo 'y, en su caso, leyenda) ha tenido como minimo el mismo peso visual que el logotipo de la
entidad anunciante, partiendo de un minimo de 30 mm y ha sido visible siguiendo el sentido de la

lectura.
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= Por «peso visual» se considera «la superficie», es decir, el resultado de multiplicar el ancho por el alto.
Todas las piezas que componen el envio de marketing directo llevan el logotipo del

acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda).

=  Campanfas:

CAMPARNA TIRADA ANUAL

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como

esenciales, asCiende @ .........ccocoocovvvievvievieeien,
B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de publicidad
puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda)

tiene un tamanfo que permite su correcta visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

= Campanfas:

CAMPANA TIRADA ANUAL

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como no

esenciales, asCieNde @ ......coooovvveeeeeeeeeeeen

TRECE. Las campafias utilizando productos promocionales fabricados exclusivamente para la difusion
del acontecimiento, los articulos han sido confeccionados especificamente para el acontecimiento, de forma

gue se asocian inequivocamente a la imagen de este.
A) Publicidad esencial:

= Campanfas:

CAMPANA TIPO DE PRODUCTO

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como

esenciales, asciende @ ..o

CATORCE. Las campanias en productos promocionales de distribucién empresarial se realizaron con el

siguiente detalle:

A) Publicidad esencial:
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El logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) ha sido visible en todo momento por el

publico y ha compartido el mismo espacio que el de la entidad.
Ambos logos han tenido como minimo el mismo tamafo.

Campafias:

CAMPARNA TIPO DE PRODUCTO

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como

esenciales, asciende @ ..o

B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de publicidad

puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) tiene un

tamafo que permite su correcta visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

Campafias:

CAMPANA TIPO DE PRODUCTO

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como no

esenciales, asCieNde @ ......coooovvveeeeeeeeeeeen

QUINCE. Las campainas en soportes publicitarios digitales, paginas Web, dispositivos modviles,

aplicaciones para méviles y tabletas (APPS), Redes Sociales se realizaron con el siguiente detalle:

A.1) Publicidad esencial (contratando a terceros):

Anexo 3

El logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) y el de la entidad anunciante han sido

como minimo del mismo tamafio (mismo peso visual) y se mantuvieron en pantalla igual tiempo.

Por «peso visual» se considera «la superficie», es decir, el resultado de multiplicar el ancho por el alto. En
todo momento el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) ha sido perfectamente

visible, a la misma altura que el logo de la entidad y no ha quedado oculto por ventanas emergentes.

En el caso de utilizacion de video «banners», el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso,

leyenda) ha aparecido segun las condiciones establecidas para los spots de television.

Campanas:
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CAMPARA FORMATO SOPORTE
(«Banner», video banner», «pop-up», etc.) (Pagina web, dispositivo movil, red social, etc.)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como

esenciales, asciende @ .........ccccoocovvvievviervencnn,
A.2) Publicidad no esencial (contratando a terceros):

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de publicidad
puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) tiene un

tamafo que permite su correcta visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

= Campanfas:

FORMATO SOPORTE

(«Banner», video banner», «pop-up», etc.) (Pagina web, dispositivo movil, red social, etc.)

CAMPANA

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como no

esenciales, asCieNde @ ......coooooeveeeeeeeeeeee

B.1) Publicidad esencial (con medios de la entidad)- (no se incluyen en este apartado datos cuando se ha

realizado en la propia web de la entidad colaboradora, que se incluye en el apartado VEINTIDOS):

= Laweb creada para la difusion del acontecimiento y microsite ha tenido contenidos especificos
(minimo una péagina) de difusion del acontecimiento y, si lo hubiere, se ha introducido un enlace que

lleva a la pagina oficial del mismo:

https://www.cajalcienciaycultura.es

= Enestaweb el logotipo del acontecimiento ha aparecido en los mismos espacios y como minimo con
igual peso visual que el de la entidad colaboradora. En todo momento ha sido perfectamente visible, a

la misma altura que el logo de la entidad y no ha quedado oculto por ventanas emergentes.

= Por «peso visual» se considera «la superficie», es decir, el resultado de multiplicar el ancho por el alto.

= Campahfas:

CAMPANA DE LA PAGINA WEB

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como
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esenciales, asciende @ ...,
B.2) Publicidad no esencial (con medios de la entidad):

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de publicidad
puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento (simbolo 'y, en su caso, leyenda) tiene

un tamafio que permite su correcta visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

= Campanfas:

CAMPANA DE LA PAGINA WEB

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA, considerados como no

esenciales, asciende @ ......ocooevoveicviceeceeeeee,

DIECISEIS. Las campafias en furgonetas, turismos, autobuses, camiones, gruas, vehiculos articulados y

otros vehiculos de carga y transporte se realizaron con el siguiente detalle:
A) Publicidad esencial:

= Ellogotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) ha ocupado un minimo del 10 por ciento

de la base del espacio publicitario.

=  Campanfas:

IMPORTE GASTOS DE PUBLICIDAD IMPORTE GASTOS DE PUBLICIDAD

si el vehiculo se ha contratado con terceros si el vehiculo es propiedad de la entidad

CAMPANA

Elimporte de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como

esenciales, asciende @ ...,
B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de publicidad
puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) tiene un

tamafo que permite su correcta visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

= Campanfas:

IMPORTE GASTOS DE PUBLICIDAD IMPORTE GASTOS DE PUBLICIDAD

si el vehiculo se ha contratado con terceros si el vehiculo es propiedad de la entidad

CAMPANA
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El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA, considerados como no

esenciales, asciende @ .....coocoocovvcercerri,
DIECISIETE. Las campanias en gruas de construccion se realizaron con el siguiente detalle:
A) Publicidad esencial:

= Ellogotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) ha sido visible en todo momento por el

publicoy se ha colocado a la altura adecuada para que asi sea.

= Ellogotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) ha ocupado el 100 por cien de la base

de la lona manteniendo su proporcion.

= El logotipo del acontecimiento (simboloy, en su caso, leyenda) ha estado presente, como minimo, en

una lona colgante ubicado en una de las caras de la columna que sustenta la gria.

=  Campahfas:

IMPORTE GASTOS DE PUBLICIDAD IMPORTE GASTOS DE PUBLICIDAD

si la grda se ha contratado con terceros si la grtia es propiedad de la entidad

CAMPANA

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como

esenciales, asciende @ ..o
B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de publicidad
puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) tiene un

tamafio que permite su correcta visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

= Campanas:

IMPORTE GASTOS DE PUBLICIDAD IMPORTE GASTOS DE PUBLICIDAD

si la grda se ha contratado con terceros si la grtia es propiedad de la entidad

CAMPANA

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA, considerados como no

esenciales, asciende @ ......ocooevovoiceiceeceeeeeen,

DIECIOCHO. Las campafias en globos aerostaticos y otros soportes similares se realizaron con el siguiente

detalle:
A) Publicidad esencial:

= Ellogotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) ha tenido un tamafio minimo del 30 por
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ciento del didmetro (o base) manteniendo las proporciones y se ha ubicado de manera centrada.

= Campanas:

IMPORTE GASTOS DE PUBLICIDAD IMPORTE GASTOS DE PUBLICIDAD

si el soporte se ha contratado con terceros si el soporte se ha contratado con terceros

CAMPANA

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como

esenciales, asciende @ ...
B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de publicidad
puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) tiene un

tamafio que permite su correcta visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

= Campanas:

IMPORTE GASTOS DE PUBLICIDAD IMPORTE GASTOS DE PUBLICIDAD

si el soporte se ha contratado con terceros si el soporte se ha contratado con terceros

CAMPANA

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA, considerados como no

esenciales, asciende @ ......ooovvovoecviceeceeeeee,

DIECINUEVE. Las campafias en maquinas expendedoras, botelleros, vitrinas, neveras y refrigeradoras se

realizaron con el siguiente detalle:
A) Publicidad esencial:

=  Ellogotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) ha tenido un tamafio minimo de 150 mm

de ancho en la parte frontal, ocupando como minimo el 10 por ciento de la base de la maquina.

= Campafas:

IMPORTE GASTOS DE PUBLICIDAD IMPORTE GASTOS DE PUBLICIDAD

si el soporte se ha contratado con terceros si el soporte se ha contratado con terceros

CAMPANA

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como

esenciales, asciende @ ..o

B) Publicidad no esencial:
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Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de publicidad
puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) tiene un

tamafio que permite su correcta visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

= Campanas:

IMPORTE GASTOS DE PUBLICIDAD IMPORTE GASTOS DE PUBLICIDAD

si el soporte se ha contratado con terceros si el soporte se ha contratado con terceros

CAMPANA

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA, considerados como no

esenciales, asciende @ ......ocooevoveicviceeceeeeee,

VEINTE. Las campafias en «Call Center» se realizaron con el siguiente detalle:

A) Publicidad esencial:

Se realiz6 una locucion por el servicio diciendo “.. Empresa colaboradora con el Acontecimiento Afio Cajal”

de manera perfectamente comprensible.

= Campanfas:

IMPORTE GASTOS IMPORTE GASTOS
- DE PUBLICIDAD DE PUBLICIDAD IMPORTE GASTOS
CAMPANA si el soporte si el soporte DE PUBLICIDAD
se ha contratado con terceros. es propiedad de la entidad. (si es grabacion automética)
(si no es grabacién automética) (si no es grabacién automética)

Elimporte de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como

esenciales, asciende @ ..o
VEINTIUNO. Las campafias en «displays» y puntos lectores de venta se realizaron con el siguiente detalle:
A) Publicidad esencial:

= Ellogotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) ha tenido como minimo el mismo peso

visual que la marca de la entidad, partiendo de un ancho minimo de 40 mm.
= Por«peso visual» se considera «la superficie», es decir, el resultado de multiplicar el ancho por el alto.

= Campanfas:

IMPORTE GASTOS DE PUBLICIDAD IMPORTE GASTOS DE PUBLICIDAD

si el soporte se ha contratado con terceros si el soporte se ha contratado con terceros

CAMPANA
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El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como

esenciales, asciende @ ..o
B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de publicidad
puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) tiene un

tamafio que permite su correcta visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

= Campanas:

. IMPORTE GASTOS DE PUBLICIDAD IMPORTE GASTOS DE PUBLICIDAD
CAMPANA

si el soporte se ha contratado con terceros si el soporte se ha contratado con terceros

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA, considerados como no

esenciales, asciende @ ..o,
VEINTIDOS. Las campafias en WEB del colaborador se realizaron con el siguiente detalle:
A) Publicidad esencial:

= En el caso de web del colaborador el logotipo del acontecimiento (simboloy, en su caso, leyenda)
ha aparecido en la «<home» y en lugares destacados en los apartados de la web relacionados con el
acontecimiento. El logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) ha tenido como
minimo el mismo peso visual que el logotipo de la entidad. En todo momento ha sido perfectamente
visible, a la misma altura que el logo de la entidad y no ha quedado oculto por ventanas
emergentes. Ha tenido contenidos especificos (minimo una pagina) de difusién del acontecimiento y
se ha introducido un enlace que ha llevado a la pagina oficial del acontecimiento:

www.cajalcienciaycultura.es

= Por«peso visual» se considera «la superficie», es decir, el resultado de multiplicar el ancho por el alto.

= Campanfas:

CAMPANA COSTE

Elimporte de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como

esenciales, asciende @ ..o

B) Publicidad no esencial:
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Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de publicidad
pueden considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) tiene un

tamafio que permite su correcta visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

= Campanas:

CAMPANA COSTE

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA, considerados como no

esenciales, asciende @ ..o,
VEINTITRES. Las campafias en uniformes y equipaciones deportivas se realizaron con el siguiente detalle:
A) Publicidad esencial:

= Ellogotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) ha tenido una presencia en el uniforme o
equipacion con un peso visual no inferior al de la entidad colaboradora, salvo que una norma de

obligado cumplimiento lo prohiba expresamente.

= Por«peso visual» se considera «la superficie», es decir, el resultado de multiplicar el ancho por el alto.

= Campanfas:

5 IMPORTE GASTOS DE PUBLICIDAD | IMPORTE GASTOS DE PUBLICIDAD
CAMPANA si la equipacién o uniforme se ha contratado |si la equipacién o uniforme es propiedad de la
con terceros entidad

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como

esenciales, asciende @ ..o

B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de
publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso,

leyenda) tiene un tamafio que permite su correcta visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

= Campanfas:

5 IMPORTE GASTOS DE PUBLICIDAD | IMPORTE GASTOS DE PUBLICIDAD
CAMPANA si la equipacion o uniforme se ha contratado |si la equipacion o uniforme es propiedad de la
con terceros entidad
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El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA, considerados como no

esenciales, asciende @ .....coocoocovvcercerri,
VEINTICUATRO. Las campafias en cajeros automaticos se realizaron con el siguiente detalle:
A) Publicidad esencial:

= El logotipo del acontecimiento (simboloy, en su caso, leyenda) ha tenido un peso visual no inferior

al de lamarca de la entidad, partiendo de un minimo de 40 mm.
= Por «peso visual» se considera «la superficie», es decir, el resultado de multiplicar el ancho por el alto.

= Campahfas:

N IMPORTE GASTOS DE PUBLICIDAD IMPORTE GASTOS DE PUBLICIDAD
CAMPANA si el cajero automatico si el cajero automatico
se ha contratado con terceros se ha contratado con terceros

Elimporte de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como

esenciales, asciende @ ..o
B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de
publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso,

leyenda) tiene un tamafio que permite su correcta visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

=  Campanfas:

~ IMPORTE GASTOS DE PUBLICIDAD IMPORTE GASTOS DE PUBLICIDAD
CAMPANA si el cajero automatico si el cajero automatico
se ha contratado con terceros se ha contratado con terceros

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA, considerados como no

esenciales, asciende @ ...
VEINTICINCO. Las campanias en soportes de divulgacion corporativa se realizaron con el siguiente detalle:
A) Publicidad esencial:

= |a tirada minima de estos soportes, considerados individualmente, fue de 200.000 ejemplares

anuales.

= Ellogotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) ha tenido el ancho minimo siguiente:

papel de carta (A4), 20 mm; papel de carta (A5), 16 mm; tarjetdn, 20 mm; carpeta cerrada (DIN A4), 20
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mm, y se ha colocado el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) en la parte inferior
derecha de la contraportada; sobre de mensajeria, 30 mm, y el logotipo se ha colocado en la parte
delantera; sobre americano,20 mm; facturas y extractos bancarios de uso externo, 20 mm ocupando un

minimo del 10 por ciento de la base del soporte.

= Campanfas:

TIPO DE SOPORTE
(Papel de carta, tarjetén, carpeta "
cerrada, sobre mensajeria, sobre CAMPANA

americano, facturas, extractos
bancarios de uso externo)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como

esenciales, asciende @ ..o
B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de
publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso,

leyenda) tiene un tamafio que permite su correcta visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

= Campanfas:

TIPO DE SOPORTE
(Papel de carta, tarjetén, carpeta "
cerrada, sobre mensajeria, sobre CAMPANA

americano, facturas, extractos
bancarios de uso externo)

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el VA, considerados como no

esenciales, asciende @ .........c.ccoccoocevvceevcencninn,
VEINTISEIS. Las campafas en embalajes varios se realizaron con el siguiente detalle:
A) Publicidad esencial (indicar a continuacion solo el/los soporte/s afectado/s):

= Embalajes (como «packaging» de producto): el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso,
leyenda) se ha imprimido en la parte inferior de la cara donde aparece la marca del producto, siguiendo

el sentido de la lectura, con un ancho minimo del logotipo de 20 mm.

= Cajas: el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) de se ha imprimido en cada pieza

individualmente en la parte inferior de, como minimo, una de las dos caras frontales, siguiendo el
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sentido de la lectura, con un ancho minimo del logotipo de 25 mm.

= Bolsas (como «packaging» de producto): el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso,
leyenda) se ha imprimido en la parte inferior de, como minimo, el frontal de la bolsa, siguiendo el
sentido de la lectura. En las bolsas pequefias (superficie menor o igual a 200 centimetros cuadrados)
el ancho minimo del logotipo ha sido de 20 mm y en las grandes (superficie mayor de 200

centimetros cuadrados) de 30 mm.
= Materiales de construccidn (sacos, film y otros):

+  Enlos sacos el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) se ha imprimido en
area visible en, al menos, una de las dos caras frontales, siguiendo el sentido de la lectura, con un

tamafio minimo del 20 por ciento del ancho de este.

+  Enfilmy otros envoltorios (como «packaging» de producto) el logotipo del acontecimiento
(simbolo'y, en su caso, leyenda) se ha imprimido siguiendo el sentido de la lectura y ha estado

presente en cada unidad de comunicacion o plancha de impresion.

+ Entodo caso, el logotipo ha tenido siempre un tamafio minimo del 30 por ciento respecto a las

dimensiones de la marca de la entidad.

= Palés: el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) se ha imprimido de manera
centrada como minimo en una de las tres vigas de soporte de cada una de las cuatro caras y ha tenido

un minimo del 50 por ciento de la seccién visible o superficie de exposicion.

= Campahfas:

- IMPORTE GASTOS IMPORTE GASTOS

N TIPO DE DE PUBLICIDAD DE PUBLICIDAD

GRS EMBALAJE si el embalaje se ha contratado con si el embalaje
terceros es propiedad de la entidad

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como

esenciales, asciende @ .........cccoocovvvievvierieeenn,
B) Publicidad no esencial (indicar a continuacién solo el/los soporte/s afectado/s):

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de
publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso,

leyenda) tiene un tamafio que permite su correcta visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

= Campanfas:
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0 IMPORTE GASTOS IMPORTE GASTOS
- TIPO DE DE PUBLICIDAD DE PUBLICIDAD
GRS EMBALAJE si el embalaje se ha contratado con si el embalaje

terceros

es propiedad de la entidad

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como no

esenciales, asciende a .......ocooocveveeeeean.

VEINTISIETE. Las campanias en latas, botellas, botellines se realizaron con el siguiente detalle:

A) Publicidad esencial:

= Ellogotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) ha ocupado como minimo el 10 por

ciento del ancho del soporte, con un ancho minimo de 20 mm y ha aparecido en el sentido de la

lectura.

= Campanfas:

TIPO DE

CAMPANA ENVASE

IMPORTE GASTOS
DE PUBLICIDAD

si el envase
se ha contratado con terceros

IMPORTE GASTOS
DE PUBLICIDAD

si el envase
es propiedad de la entidad

Elimporte de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como

esenciales, asciende @ .......cocvvevecernn..

B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de

publicidad puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso,

leyenda) tiene un tamafio que permite su correcta visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

= Campanfas:

TIPO DE

CAMPANA ENVASE

IMPORTE GASTOS
DE PUBLICIDAD

si el envase
se ha contratado con terceros

IMPORTE GASTOS
DE PUBLICIDAD

si el envase
es propiedad de la entidad

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como no

esenciales, asciende a .......occooooveveeeeeeen.
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VEINTIOCHO. Las campafas en envases alimentarios se realizaron con el siguiente detalle:
A) Publicidad esencial:

= Envases alimentarios y tetrabriks: el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) ha
ocupado como minimo el 10 por ciento de la superficie. Ademas, en el caso de tetrabriks, el logotipo ha
aparecido en las dos caras y en el sentido de la lectura, siendo el ancho minimo del logotipo de 30
mm en los tetrabriks grandes (mayor o igual a 1 litro) y de 20 mm en los tetrabriks pequefios (menos

de 1 litro).

= Campahas:

IMPORTE GASTOS IMPORTE GASTOS
N TIPO DE DE PUBLICIDAD DE PUBLICIDAD
CARIAA ENVASE si el envase si el envase
se ha contratado con terceros es propiedad de la entidad

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como

esenciales, asciende @ ..o,
B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de publicidad
puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda)

tiene un tamafo que permite su correcta visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

= Campanfas:

IMPORTE GASTOS IMPORTE GASTOS
CAMPARNA TIPO DE DE RUBLICIDAD DE EUBLICIDAD
ENVASE si el envase si el envase
se ha contratado con terceros es propiedad de la entidad

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como no

esenciales, asciende @ .....co.coocoevoericenir,
VEINTINUEVE. Las campafias en bolsas contenedoras se realizaron con el siguiente detalle:
A) Publicidad esencial:

=  Elancho del logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda) ha sido como minimo de 30

mm y ha ocupado como minimo un ancho del 10 por ciento de la base de la bolsa.

= Campahfas:
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IMPORTE GASTOS IMPORTE GASTOS
CAMPARA | TIPODE DE PUBLICIDAD ~ DEPUBLICIDAD
ENVASE si la bolsa contenedora si la bolsa contenedora es propiedad
se ha contratado con terceros de la entidad

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como

esenciales, asciende @ ..o,
B) Publicidad no esencial:

Hay campafias en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de publicidad
puedan considerarse como esenciales, pero el logotipo del acontecimiento (simbolo y, en su caso, leyenda)

tiene un tamano que permite su correcta visibilidad y legibilidad, y son las siguientes:

= Campanfas:

IMPORTE GASTOS IMPORTE GASTOS
CAMPARA | TIPODE DE PUBLICIDAD  DEPUBLICIDAD
ENVASE si la bolsa contenedora si la bolsa contenedora es propiedad
se ha contratado con terceros de la entidad

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como no

esenciales, asciende @ ......o.oovvovoicviceeceeeeee,

TREINTA. Las campafas mediante la cesion por los medios de comunicacién de espacios gratuitos,
para la insercién por parte de la entidad receptora de las aportaciones de anuncios dedicados a la promocién

del acontecimiento, se realizaron con el siguiente detalle:
A) Publicidad esencial (indicar a continuacién solo la-s modalidad-es afectada-s):

= Han de cumplirse los requisitos establecidos en los apartados dos (TV y cine), tres (prensa y revistas) y

cuatro (Radio y “podcast” de radio) de esta declaracion responsable.
A.1 Especial cobertura informativa del acontecimiento de excepcional interés publico Programa “Afio
Cajal”

= Campanfas:

TIPO DE SOPORTE IMPORTE

(Tv, cine, prensa, revistas, radio)

CAMPANA

A.2 Publicidad de laimageny del logotipo del acontecimiento de excepcional interés publico Programa
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“Afio de investigacion Santiago Ramon y Cajal 2022” en las campafias publicitarias propias de la entidad,

ha cumplido los requisitos de uso:

= Campanfas:

TIPO DE SOPORTE IMPORTE GASTOS IMPORTE GASTOS
CAMPANA (Tv, cine, prensa, revistas, ) bLz PUBiLICIDAD ) . DIz PUBiLICIDAD
radio) si son campaiias en el propio si son campanas contratadas
medio de comunicacion en otro medio de comunicacion

A.3 Cesion de espacios publicitarios del acontecimiento de excepcional interés publico Programa

“Afio Cajal”:

= Campanas:

TIPO DE SOPORTE

(Tv, cine, prensa, revistas, radio)

CAMPANA IMPORTE

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como

esenciales, asciende @ ...
B) Publicidad no esencial (indicar a continuacion solo la-s modalidad-es afectada-s):

Hay campafas en las que no se han cumplido las especificaciones técnicas para que los gastos de

publicidad puedan considerarse como esenciales, y son las siguientes:

B.1 Especial cobertura informativa del acontecimiento de excepcional interés publico Programa “Afo

de investigacién Santiago Ramon y Cajal 2022™:

= Campahfas:

TIPO DE SOPORTE IMPORTE

(Tv, cine, prensa, revistas, radio)

CAMPANA

B.2 Publicidad de la imagen y del logotipo del acontecimiento (simbolo y leyenda) de excepcional
interés publico Programa “Afio de investigacion Santiago Ramon y Cajal 2022”, en las campafias

publicitarias propias de la entidad.

= Campanfas:
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TIPO DE SOPORTE IMPORTE GASTOS IMPORTE GASTOS
CAMPANA (Tv, cine, prensa, revistas, ) bLz PUBiLICIDAD ) . DIz PUBiLICIDAD
radio) si son campaiias en el propio si son campanas contratadas
medio de comunicacion en otro medio de comunicacion

B.3 Cesiodn de espacios publicitarios del acontecimiento de excepcional interés publico Programa “Afio

de investigacion Santiago Ramon y Cajal 2022™:

= Campanfas:

TIPO DE SOPORTE

(Tv, cine, prensa, revistas, radio)

CAMPANA IMPORTE

El importe de los gastos de publicidad abonados por este concepto, excluido el IVA, considerados como no

esenciales, asciende @ ..o,
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Y para que conste a los efectos oportunos, firmo electrénicamente el presente documento.

N/A (No Aplica)

)

w

N

NORMAS DE PRESENTACION

Si la entidad no ha utilizado algun soporte de los citados en este modelo de declaracion responsable indicar

. Cumplimentar el documento .DOCX (MS Word).
2. Convertir a un documento digital .PDF (Adobe Acrobat).
Firmar digitalmente el documento resultante.

. Anexar a la solicitud del procedimiento en la sede electrénica del Ministerio de Ciencia e Innovacion
(ciencia.sede.gob.es).

RESPONSABLE DEL TRATAMIENTO:

Ministerio de Ciencia e Innovacion
Divisién de Atencion al Ciudadano, Transparencia y Publicaciones
P.° de la Castellana, 162. 28046 Madrid

DELEGADO DE PROTECCION DE
DATOS:

dpd@ciencia.gob.es

FINALIDAD DEL TRATAMIENTO:

Tramitacion y resolucion de los expedientes de reconocimiento de los beneficios fiscales existentes aplicables a
las personas fisicas y juridicas que colaboren en la realizacion de un programa de apoyo a la celebracién de un
Acontecimiento de Excepcional Interés Publico declarado por Ley de Presupuestos Generales del Estado e
impulsado por el departamento.

BASE JURIDICA:

Articulo 6.1.c) del RGPD: el tratamiento es necesario para el cumplimiento de una obligacion legal aplicable al
responsable del tratamiento.

DERECHOS RECONOCIDOS:

Puede ejercitar sus derechos de acceso, rectificacion, supresion y portabilidad de sus datos, y de limitacién u
oposicion a su tratamiento, a través del procedimiento de ejercicio derechos datos personales disponible en la
sede electronica del Ministerio (https://ciencia.sede.gob.es/).

Si considera que no se han tratado sus datos personales de acuerdo con la normativa, puede dirigirse al
Delegado de Proteccion de Datos o bien presentar una reclamacion ante la Agencia Espafiola de Proteccion de
Datos (www.aepd.es).

INFORMACION ADICIONAL:

Puede consultar informacién adicional en el apartado “Politica de privacidad’, en la pagina web del Ministerio de
Ciencia e Innovacién (www.ciencia.gob.es).
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ANEXO 4. MODELO DE RELACION DE FACTURAS (empresas sin prorrata en el IVA)

RELACION DE FACTURAS DE ACTUACIONES PUBLICITARIAS ESENCIALES Y NO ESENCIALES VINCULADAS
A LA SOLICITUD DE CERTIFICACION PARA EL PROGRAMA DE PREPARACION DEL ACONTECIMIENTO DE
EXCEPCIONAL INTERES PUBLICO “ANO DE INVESTIGACION SANTIAGO RAMON Y CAJAL 2022”

EJERCICIO:
PUBLICIDAD ESENCIAL
EMISOR DE LA FACTURA SOPORTE* IMPORTE SIN IVA
N.° DE (Si el emisor es persona juridica: (TV, Radio, CAMPARA (salvo que no sea
FACTURA indicar razén social; si es persona “Merchandising” deducible por Ley y
fisica: nombre y apellidos) , etc.) suponga un coste)

TOTAL, IMPORTE

(*) Ordenar los soportes por medios de publicidad (TV, radio, folletos, etc.), sin intercalar unos con otros.
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PUBLICIDAD NO ESENCIAL
EMISOR DE LA FACTURA SOPORTE* IMPORTE SIN IVA
N.° DE (Si el emisor es persona juridica: (TV, Radio, CAMPARA (salvo que no sea
FACTURA indicar razén social; si es persona “Merchandising” deducible por Ley y
fisica: nombre y apellidos) ,etc.) suponga un coste)

TOTAL, IMPORTE

(*) Ordenar los soportes por medios de publicidad (TV, radio, folletos, etc.), sin intercalar unos con otros.
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Y para que conste a los efectos oportunos, firmo electronicamente el presente documento.

NORMAS DE PRESENTACION

1. Cumplimentar el documento .DOCX (MS Word).

2. Convertir a un documento digital .PDF (Adobe Acrobat).

3. Firmar digitalmente el documento resultante.

4. Anexar a la solicitud del procedimiento en la sede electronica del Ministerio de Ciencia e Innovacion

(ciencia.sede.gob.es).

RESPONSABLE DEL TRATAMIENTO:

Ministerio de Ciencia e Innovacion
Division de Atencion al Ciudadano, Transparencia y Publicaciones
P.° de la Castellana, 162. 28046 Madrid

DELEGADO DE PROTECCION DE
DATOS:

dpd@ciencia.gob.es

FINALIDAD DEL TRATAMIENTO:

Tramitacion y resolucién de los expedientes de reconocimiento de los beneficios fiscales existentes aplicables a
las personas fisicas y juridicas que colaboren en la realizacion de un programa de apoyo a la celebracién de un
Acontecimiento de Excepcional Interés Publico declarado por Ley de Presupuestos Generales del Estado e
impulsado por el departamento.

BASE JURIDICA:

Articulo 6.1.c) del RGPD: el tratamiento es necesario para el cumplimiento de una obligacion legal aplicable al
responsable del tratamiento.

DERECHOS RECONOCIDOS:

Puede ejercitar sus derechos de acceso, rectificacion, supresion y portabilidad de sus datos, y de limitacién u
oposicion a su tratamiento, a través del procedimiento de ejercicio derechos datos personales disponible en la
sede electronica del Ministerio (https://ciencia.sede.gob.es/).

Si considera que no se han tratado sus datos personales de acuerdo con la normativa, puede dirigirse al
Delegado de Proteccion de Datos o bien presentar una reclamacion ante la Agencia Espafiola de Proteccion de
Datos (www.aepd.es).

INFORMACION ADICIONAL:

Puede consultar informacién adicional en el apartado “Politica de privacidad”, en la pagina web del Ministerio de
Ciencia e Innovacion (www.ciencia.gob.es).
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ANEXO 5. NORMATIVA

Ley 49/2002, de 23 de diciembre, de régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos e
incentivos fiscales al mecenazgo

Articulo 27.- Programas de apoyo a acontecimientos de excepcional interés publico

1. Son programas de apoyo a acontecimientos de excepcional interés publico el conjunto de incentivos
fiscales especificos aplicables a las actuaciones que se realicen para asegurar el adecuado desarrollo de los

acontecimientos que, en su caso, se determinen por Ley.
2. Laley que apruebe cada uno de estos programas regularg, al menos, los siguientes extremos:
a) La duracion del Programa, que podré ser de hasta tres afios.

b) La designacién de un érgano administrativo que se encargue de la ejecucion del Programa 'y que

certifique la adecuacion de los gastos e inversiones realizadas a los objetivos y planes de este.

En dicho érgano estaran representadas, necesariamente, las Administraciones publicas interesadas en el

acontecimiento y, en todo caso, el Ministerio de Hacienda y Funcion Publica.

Para la emisién de la certificacion sera necesario el voto favorable de la representacion del Ministerio de

Hacienda y Funcion Publica.

c) Laslineas basicas de las actuaciones que se vayan a organizar en apoyo del acontecimiento, sin
perjuicio de su desarrollo posterior por el érgano administrativo correspondiente en planes y programas

de actividades especificas.

d) Los beneficios fiscales aplicables a las actuaciones a que se refiere el parrafo anterior, dentro de los

limites del apartado siguiente.
3. Los beneficios fiscales establecidos en cada Programa seran, como maximo, los siguientes:

Primero. Los sujetos pasivos del Impuesto sobre Sociedades, los contribuyentes del Impuesto sobre la Renta
de las Personas Fisicas que realicen actividades econdémicas en régimen de estimacion directa y los
contribuyentes del Impuesto sobre la Renta de no Residentes que operen en territorio espafiol mediante
establecimiento permanente podran deducir de la cuota integra del impuesto el 15 por 100 de los gastos
que, en cumplimiento de los planes y programas de actividades establecidos por el érgano administrativo
correspondiente, realicen en la propaganday publicidad de proyeccion plurianual que sirvan directamente

para la promocién del respectivo acontecimiento.

El importe de esta deduccion no puede exceder del 90 por 100 de las donaciones efectuadas al 6rgano
administrativo correspondiente, entidades de titularidad publica o entidades a que se refiere el articulo 2 de

esta Ley, encargadas de la realizacion de programas y actividades relacionadas con el acontecimiento. De
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aplicarse esta deduccion, dichas donaciones no podran acogerse a cualquiera de los incentivos fiscales

previstos en esta Ley.

El importe de esta deduccion no puede exceder del 90 por 100 de las donaciones efectuadas al 6rgano
administrativo correspondiente, entidades de titularidad publica o entidades a que se refiere el articulo 2 de
esta Ley, encargadas de la realizacion de programas y actividades relacionadas con el acontecimiento. De
aplicarse esta deduccion, dichas donaciones no podran acogerse a cualquiera de los incentivos fiscales

previstos en esta Ley.

Cuando el contenido del soporte publicitario se refiera de modo esencial a la divulgacién del acontecimiento, la
base de la deduccién sera el importe total del gasto realizado. En caso contrario, la base de la deduccion sera

el 25 por 100 de dicho gasto.

Esta deduccion se computara conjuntamente con las reguladas en el Capitulo IV del Titulo VI del Texto
Refundido de la Ley del Impuesto sobre Sociedades, aprobado por el Real Decreto Legislativo 4/2004, de 5

de marzo, a los efectos establecidos en el articulo 44 del mismo.

Segundo. Los contribuyentes del Impuesto sobre la Renta de las Personas Fisicas, los sujetos pasivos del
Impuesto sobre Sociedades y los contribuyentes del Impuesto sobre la Renta de no Residentes que operen
en territorio espafiol mediante establecimiento permanente tendran derecho a las deducciones previstas,
respectivamente, en los articulos 19, 20 y 21 de esta Ley, por las donaciones y aportaciones que realicen a
favor del érgano administrativo correspondiente que, en su caso, se cree con arreglo a lo establecido en el

apartado anterior.

El régimen de mecenazgo prioritario previsto en el articulo 22 de esta Ley se aplicara a los programas y
actividades relacionados con el acontecimiento, siempre que sean aprobados por el érgano administrativo
encargado de su ejecucion y se realicen por las entidades a que se refiere el articulo 2 de esta Ley o por el
citado 6rgano administrativo, elevandose en cinco puntos porcentuales los porcentajes y limites de las

deducciones establecidas en los articulos 19, 20 y 21 de esta Ley.

Tercero. Las transmisiones sujetas al Impuesto sobre Transmisiones Patrimoniales y Actos Juridicos
Documentados tendran una bonificacion del 95 por 100 de la cuota cuando los bienes y derechos
adquiridos se destinen, directa y exclusivamente, por el sujeto pasivo a la realizacion de inversiones con

derecho a deduccién a que se refiere el punto primero de este apartado.

Cuarto. Los sujetos pasivos del Impuesto sobre Actividades Econdémicas tendran una bonificacion del 95
por 100 en las cuotas y recargos correspondientes a las actividades de caracter artistico, cultural, cientifico
o deportivo que hayan de tener lugar durante la celebracion del respectivo acontecimiento y que se enmarquen

en los planes y programas de actividades elaborados por el érgano administrativo correspondiente.

Quinto. Las empresas o entidades que desarrollen los objetivos del respectivo Programa tendran una
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bonificacion del 95 por 100 en todos los impuestos y tasas locales que puedan recaer sobre las operaciones

relacionadas exclusivamente con el desarrollo de dicho Programa.

Sexto. A los efectos previstos en los nimeros anteriores no sera de aplicacion lo dispuesto en el primer

parrafo del apartado 2 del articulo 9 de la Ley 39/1988, de 28 de diciembre, Reguladora de las Haciendas
Locales.

4. La Administracion tributaria comprobara la concurrencia de las circunstancias o requisitos necesarios
para la aplicacion de los beneficios fiscales, practicando, en su caso, la regularizacion que resulte

procedente.

5. Reglamentariamente, se establecera el procedimiento para la aplicacién de los beneficios fiscales previstos

en los programas de apoyo a acontecimientos de excepcional interés publico.
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Real Decreto 1270/2003, de 10 de octubre, por el que se aprueba el Reglamento para la
aplicacién del régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales al
mecenazgo

CAPITULO I

Procedimiento para la aplicacion de los Beneficios Fiscales previstos en los programas de Apoyo a
Acontecimientos de Excepcional Interés Publico

Articulo 7. Contenido y ambito de aplicacién

1. La aplicacion de los beneficios fiscales, a efectos de lo previsto en el articulo 27 de la Ley 49/2002, estara
sujeta, en todo caso, a la Ley especifica por la que se apruebe el Programa de apoyo al acontecimiento de
excepcional interés publico correspondiente.

2. La aplicacién de los beneficios fiscales requerira el reconocimiento previo de la Administracion tributaria
conforme al procedimiento regulado en este capitulo.

3. La Administracion tributaria podra comprobar el cumplimiento de los requisitos necesarios para la
aplicacion de los beneficios fiscales a que se refiere este capitulo y practicar, en su caso, la regularizacion
que resulte procedente.

Articulo 8. Requisitos de los gastos, actividades u operaciones con derecho a deduccién o bonificacién

1. Aefectos de la aplicacion de los incentivos fiscales previstos en el apartado primero del articulo 27.3 de
la Ley 49/2002, se considerara que los gastos de propaganda y publicidad de proyeccion plurianual
cumplen los requisitos sefialados en dicho apartado cuando obtengan la certificacion acreditativa a que
se refiere el articulo 10 de este Reglamento y rednan las siguientes condiciones:

a) Que consistan en:

1. Laproducciony edicion de material grafico o audiovisual de promocion o informacion, consistente
en folletos, carteles, guias, videos, soportes audiovisuales u otros objetos, siempre que sean de
distribucion gratuita y sirvan de soporte publicitario del acontecimiento.

2. Lainstalacion o montaje de pabellones especificos, en ferias nacionales e internacionales, en
los que se promocione turisticamente el acontecimiento.

3. Larealizacion de campanfas de publicidad del acontecimiento, tanto de caracter nacional como
internacional. 4° La cesién por los medios de comunicacién de espacios gratuitos para la insercion
por el érgano administrativo correspondiente de anuncios dedicados a la promocion del
acontecimiento.

b) Que sirvan directamente para la promocion del acontecimiento porque su contenido favorezca la
divulgacion de su celebracion.

1. La base de la deduccion sera el importe total del gasto realizado cuando el contenido del soporte
publicitario se refiera de modo esencial a la divulgacion de la celebracion del acontecimiento. En
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caso contrario, la base de la deduccion sera el 25 por 100 del gasto realizado.

2. Aefectos de la bonificacion en el Impuesto sobre Actividades Econdmicas prevista en el
apartado cuarto del articulo 27.3 de la Ley 49/2002, se entendera que las actividades de caracter
artistico, cultural, cientifico o deportivo que pueden ser objeto de la bonificacion son las
comprendidas dentro de la Programacion oficial del acontecimiento que determinen la necesidad
de causar alta y tributar por el epigrafe o grupo correspondiente de las tarifas del impuesto, de
modo adicional y con independencia de la tributacion por el Impuesto sobre Actividades
Econdmicas que correspondiera hasta ese momento a la persona o entidad solicitante del
beneficio fiscal.

3. Aefectos de la bonificacién en los impuestos y tasas locales prevista en el apartado quinto del
articulo 27.3 de la Ley 49/2002, se entendera que la operacion respecto a la que se solicita el
beneficio fiscal esta relacionada exclusivamente con el desarrollo del respectivo Programa
cuando se refiera Unicamente a actos de promocion y desarrollo de la Programacion oficial del
acontecimiento.

Entre los tributos a que se refiere el mencionado apartado no se entenderan comprendidos el
Impuesto sobre Bienes Inmuebles, el Impuesto sobre Vehiculos de Traccion Mecanica y otros
gue no recaigan sobre las operaciones realizadas.

Articulo 9. Procedimiento para el reconocimiento de los beneficios fiscales por la Administracién tributaria

1. Elreconocimiento previo del derecho de los sujetos pasivos a la aplicacion de las deducciones previstas
en el Impuesto sobre Sociedades, en el Impuesto sobre la Renta de las Personas Fisicas y en el Impuesto
sobre la Renta de no Residentes se efectuara por el drgano competente de la Agencia Estatal de
Administracion Tributaria, previa solicitud del interesado.

La solicitud habra de presentarse al menos 45 dias naturales antes del inicio del plazo reglamentario de
declaracion-liquidacion correspondiente al periodo impositivo en que haya de surtir efectos el beneficio
fiscal cuyo reconocimiento se solicita. A dicha solicitud debera adjuntarse la certificacién expedida por el
organo administrativo correspondiente que acredite que los gastos con derecho a deduccién a los que la
solicitud se refiere se han realizado en cumplimiento de sus planes y programas de actividades.

El plazo maximo en que debe notificarse la resolucion expresa del 6rgano competente en este
procedimiento sera de 30 dias naturales desde la fecha en que la solicitud haya tenido entrada en el
registro de dicho érgano competente. El computo de dicho plazo se suspendera cuando se requiera al
interesado que complete la documentacion presentada, por el tiempo que medie entre la notificacién del
requerimiento y la presentacion de la documentacion requerida.

Transcurrido el plazo a que se refiere el parrafo anterior sin que el interesado haya recibido notificacion
administrativa acerca de su solicitud, se entendera otorgado el reconocimiento.

2.El reconocimiento previo del derecho de los sujetos pasivos del Impuesto sobre Actividades Econdmicas
a la bonificacion prevista en dicho impuesto se efectuara, previa solicitud del interesado, por el
ayuntamiento del municipio que corresponda o, en su caso, por la entidad que tenga asumida la gestion
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tributaria del impuesto, a través del procedimiento previsto en el articulo 9 del Real Decreto 243/1995, de
17 de febrero, por el que se dictan normas para la gestion del Impuesto sobre Actividades Econdmicas y
seregula la delegacion de competencias en materia de gestion censal de dicho impuesto.

A la solicitud de dicho reconocimiento previo debera adjuntarse certificacion expedida por el 6rgano
administrativo correspondiente que acredite que las actividades de caracter artistico, cultural, cientifico o
deportivo que hayan de tener lugar durante la celebracion del respectivo acontecimiento se enmarcan en
sus planes y programas de actividades.

3.Para la aplicacion de las bonificaciones previstas en otros impuestos y tasas locales, los sujetos pasivos
deberan presentar una solicitud ante la entidad que tenga asumida la gestion de los respectivos tributos,
a la que uniran la certificacion acreditativa del cumplimiento del requisito exigido en el apartado 3 del
articulo 8 de este Reglamento, expedida por el 6rgano administrativo correspondiente.

4.El plazo maximo en que debe notificarse la resolucion expresa del drgano competente en los
procedimientos previstos en los apartados 2 y 3 de este articulo sera de dos meses desde la fecha en
que la solicitud haya tenido entrada en el registro del érgano competente para resolver. El computo de
dicho plazo se suspendera cuando se requiera al interesado que complete la documentacion presentada,
por el tiempo que medie entre la notificacion del requerimiento y la presentacion de la documentacion
requerida.

Transcurridoelplazoaque serefiereel parrafo anterior sin que el interesado haya recibido notificacion
administrativa acerca de su solicitud, se entendera otorgado el reconocimiento previo.

5.El 6rgano que, segun lo establecido en los apartados anteriores, sea competente para el reconocimiento
del beneficio fiscal podra requerir al 6rgano administrativo correspondiente, o al solicitante, la aportacion
de la documentacién a que se refiere el apartado 1 del articulo 10 de este Reglamento, con el fin de
comprobar la concurrencia de los requisitos exigidos para la aplicacién del beneficio fiscal cuyo
reconocimiento se solicita.

Articulo 10. Certificaciones del 6rgano administrativo correspondiente

1.Para la obtencién de las certificaciones a que se refiere este capitulo, los interesados deberan presentar
una solicitud ante el érgano administrativo correspondiente, a la que adjuntaran la documentacion
relativa a las caracteristicas y finalidad del gasto realizado o de la actividad que se proyecta, asi como el
presupuesto, formay plazos para su realizacion.

El plazo para la presentacion de las solicitudes de expedicion de certificaciones terminara 15 dias
después de la finalizacion del acontecimiento respectivo.

2. El 6rgano administrativo correspondiente emitira, si procede, las certificaciones solicitadas segun lo
establecido en el apartado anterior, en las que se hara constar, al menos, lo siguiente:

a) Nombre y apellidos, o denominacién social, y nimero de identificacion fiscal del solicitante.
b) Domicilio fiscal.

c) Descripcién de la actividad o gasto, e importe total del mismo.
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d) Confirmacién de que la actividad se enmarca o el gasto se ha realizado en cumplimiento de los
planes y programas de actividades del 6rgano administrativo correspondiente para la celebracion
del acontecimiento respectivo.

e) En el caso de gastos de propaganda y publicidad, calificacion de esencial o no del contenido del
soporte aefectos del calculo de la base de deduccion.

f) Mencion del precepto legal en el que se establecen los incentivos fiscales para los gastos o
actividades a que se refiere la certificacion.

3. Elplazo maximo en que deben notificarse las certificaciones a que se refiere este articulo sera de dos
meses desde la fecha en que la correspondiente solicitud haya tenido entrada en el registro del érgano
competente para resolver.

Si endicho plazo no se hubiera recibido requerimiento o notificacion administrativa sobre la solicitud, se
entendera cumplido el requisito a que se refiere este articulo, pudiendo el interesado solicitar a la
Administracion tributaria el reconocimiento del beneficio fiscal, segun lo dispuesto en el articulo anterior,
aportando copia sellada de la solicitud.

Articulo 11. Remisién de las certificaciones expedidas por el 6rgano administrativo correspondiente

El 6érgano administrativo correspondiente remitira al Departamento de Gestion Tributaria de la Agencia
Estatal de Administracion Tributaria, en los meses de enero, abril, julio y octubre, copia de las certificaciones
emitidas en el trimestre anterior conforme a lo previsto en este reglamento, para su ulterior remision a los
correspondientes organos de gestion.

Si el érgano administrativo correspondiente no hubiera emitido la certificacion solicitada segun lo establecido
en el articulo anterior, debera remitir copia de la solicitud presentada por el interesado.

Articulo 12. Aplicacién del régimen de mecenazgo prioritario

1. Aefectos de lo dispuesto en el apartado segundo del articulo 27.3 de la Ley 49/2002, las entidades o
instituciones beneficiarias del mecenazgo prioritario deberan obtener la correspondiente certificacion del
organo administrativo correspondiente segun lo dispuesto en el articulo 10 de este Reglamento, en la que
se certifique que la actividad realizada se enmarca dentrodelos planesy programas aprobados por dicho
organoadministrativo correspondiente.

2. Las entidades e instituciones a las que se refiere el apartado anterior expediran, en favor de los
aportantes, las certificaciones justificativas previstas en el articulo 24 de la Ley 49/2002 y remitiran al
6rgano administrativo correspondiente, dentro de los dos meses siguientes a la finalizaciéon de cada
gjercicio, una relacion de las actividades financiadas con cargo a dichas aportaciones, asi como copia de
las certificaciones expedidas.

3. Eldrgano administrativo correspondiente remitird copia de las certificaciones recibidas, dentro de los dos
meses siguientes a su recepcion, al Departamento de Gestion Tributaria de la Agencia Estatal de
Administracién Tributaria.
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